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TEXTINATION NEWSLINE 16.10.2018 

AUSSTELLER UND PARTNER SETZEN AUF DIE OUTDOOR BY ISPO IN MÜNCHEN  

KONZEPT UND NEUER VERANSTALTUNGSORT KOMMEN AN 

Die OutDoor by ISPO kommt zunehmend in Mün-

chen an. Zahlreiche Aussteller und Partner haben 

ihre Messeteilnahme bereits zugesagt – rund 

neun Monate vor Beginn der Veranstaltung (30. 

Juni bis 3. Juli 2019). Den Anklang verdankt die internationale Fachmesse für die Out-

door-Branche auch dem neuen Profil, das über die Messehallen hinausgeht: Mit der 

365Tage-Plattform stehen Marken und Herstellern ganzjährig digitale und analoge Kanä-

le für den Austausch mit ihren Kunden zur Verfügung. Die OutDoor by ISPO ist damit die 

verlässliche, moderne und zukunftsweisende Branchenplattform. 

 

Bereits während der Launch-Conference 

der Outdoor by ISPO Ende Juni war deut-

lich geworden, dass das von der Messe 

München in Zusammenarbeit mit der Euro-

pean Outdoor Group (EOG) entwickelte 

Konzept die Bedürfnisse des Marktes trifft. 

Über 250 internationale Branchenvertreter 

begrüßten dabei auch die Intention, die 

OutDoor by ISPO über die Fachmesse hin-  
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aus als ganzjährige Plattform für die Out-

door-Branche zu etablieren. Für die erste 

Veranstaltung in München haben sich be-

reits zahlreiche Aussteller aus bisher 25 

Ländern angemeldet, darunter unter ande-

rem Arc‘terix, Maloja, Mountain Hardware, 

Jack Wolfskin, Ortlieb, Petzl, Scott, Sining 

Rock, Tatonka und Vaude sowie die 

Oberalp Gruppe mit ihren Marken Dynafit, 

Salewa, Pomoca und Wild Country. Die 

neue Outdoor by ISPO öffnet von 30. Juni 

bis 3. Juli 2019 auf dem Gelände der Messe   

München erstmals ihre Tore. Eine wöchentlich aktualisierte Übersicht, welche Marken und Herstel-

ler sich bereits angemeldet haben, ist online verfügbar sowie Informationen zur Ausstelleranmel-

dung. 

 

"OutDoor Easy" – Flexibles Standbaukonzept für kleine Budgets  

Die OutDoor by ISPO ist Branchentreffpunkt für sowohl kleine als auch große Marken und spricht 

somit alle Unternehmensgrößen an. Mit dem Angebot "Outdoor Easy" richtet sich die Fachmesse 

besonders an Aussteller mit kleinem Budget und ermöglicht einen unkomplizierten Messeauftritt. 

Markus Hefter, Projektleiter der OutDoor by ISPO, erklärt: „Mit diesem flexiblen und kostengünsti-

gen Standbaukonzept können Unternehmen einen hochwertigen und authentischen Messeauftritt 

im richtigen Produktumfeld realisieren, ohne den Aufwand alleine stemmen zu müssen.“ Das Kon-

zept beinhaltet ein kosteneffizientes Komplettpaket und bietet eine offene und einladende Flächen-

gestaltung, ergänzt durch eine gute Platzierung in der Halle. Mehr Informationen zu OutDoor Easy 

https://www.ispo.com/outdoor/aussteller-marken
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sind hier zu finden. 

 

PADDLEexpo bereichert als Partner die Out-

Door by ISPO  

Mit der PADDLEexpo ist der boomende Wasser-

sport explizit auf der OutDoor by ISPO vertreten. 

Die Fachbesuchermesse für Kayaking, Canoeing 

& Stand-UpPaddling (SUP) in Nürnberg ist seit 

zehn Jahren Partner der ISPO und erweitert nun 

die Zusammenarbeit um die Errichtung des 

Paddlesport Village auf der OutDoor by ISPO. 

Die Fläche gehört exklusiv den Paddlesport-

Produkten und ist Treffpunkt für die Kenner des  

Kajak-, Kanu- und SUP-Business. Auf ispo.com sind weitere Informationen zur PADDLEexpo ver-

fügbar. 

OutDoor by ISPO an 365 Tagen im Jahr für die Branche da  

ISPO ist bekannt als ganzjähriges Ökosystem, das analoge und digitale Produkte und Services bie-

tet. Von diesem Mix aus Information, Innovation und Vernetzung profitieren ISPO-Kunden seit Jah-

ren – dieses Portfolio steht nun auch der OutDoor by ISPO zur Verfügung. Ab sofort bietet die Out-

Door by ISPO den Marktteilnehmern die Möglichkeit, sich 365 Tage im Jahr, sieben Tage die Wo-

che und weltweit zu präsentieren. Damit wird die jährlich stattfindende Leitmesse für die Outdoor-

Branche um eine reichweitenstarke Plattform für die gesamte Outdoor-Community ergänzt: von 

Marken und Herstellern bis hin zu Händlern und Konsumenten auf der ganzen Welt. 

 

Messe München 

 

 

 

 

 

 

 

 

  


