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  24.07.2023 




Tata Communications setzt Wachstumsdynamik fort 


Tata Communications, ein globaler Anbieter digitaler Ökosysteme, gibt seine Finanzergebnisse für das am 30. Juni 2023 geendete Quartal bekannt. Das Datengeschäft wächst im Q1FY24 auf INR 3.912 Crores und verzeichnet damit ein Wachstum von 17,1 % im Vergleich zum Vorjahr. Da die Übernahme von Switch in diesem Quartal abgeschlossen wurde, sind in den Datenumsätzen zwei Monate Umsatz von The Switch Enterprises LLC enthalten.

 
Highlights|Q1 FY2024

 

Konsolidierte Finanzergebnisse




Tata Communications, ein globaler Anbieter digitaler Ökosysteme, gibt seine Finanzergebnisse für das am 30. Juni 2023 geendete Quartal bekannt. Das Datengeschäft wächst im Q1FY24 auf INR 3.912 Crores und verzeichnet damit ein Wachstum von 17,1 % im Vergleich zum Vorjahr. Da die Übernahme von Switch in diesem Quartal abgeschlossen wurde, sind in den Datenumsätzen zwei Monate Umsatz von The Switch Enterprises LLC enthalten.

 
Highlights|Q1 FY2024

 

Konsolidierte Finanzergebnisse


	Der konsolidierte Umsatz belief sich auf INR 4.711 crore (USD 580,5 Mio.); ein Anstieg von +10,7% im Vergleich zum Vorjahr
	Das konsolidierte EBITDA belief sich auf INR 1.024 Crores (USD 124,6 Mio.), wobei die Margen 21,5% betrugen; die zugrunde liegenden EBITDA-Margen lagen bei 22,1%.
	Der konsolidierte PAT lag bei INR 382 Crores (USD 46,4 Mio.) gegenüber INR 544 Crores (USD 70,5 Mio.) im ersten Quartal des FY23; beeinflusst durch höhere Zinskosten und geringere Devisengewinne gegenüber dem ersten Quartal des FY23
	Der Cash-CAPEX für dieses Quartal belief sich auf INR 431 Crores (USD 52,4 Mio.) im Vergleich zu INR 329 Crores (USD 42,7 Mio.) in Q1 FY23

 
Data Services Portfolio


	Die Umsätze im Data Business beliefen sich auf INR 3.912 Crore (USD 475,9 Mio.) und verzeichneten einen Anstieg von 17,1 % gegenüber dem Vorjahr; das bereinigte Wachstum der Datenumsätze lag bei 14,2 % gegenüber dem Vorjahr
	Das Data EBITDA belief sich auf INR 929 Crore (USD 113 Mio.), ein Rückgang von 4,2 % im Jahresvergleich, der hauptsächlich auf anorganische Kosten in diesem Quartal zurückzuführen ist.
	Das Kernverbindungsportfolio verzeichnete ein Umsatzwachstum von +8,1 % im Jahresvergleich
	Das digitale Portfolio verzeichnete ein robustes Wachstum von +37,5 % im Jahresvergleich, das auf das Wachstum in allen Portfolios und die Integration von The Switch Enterprises LLC zurückzuführen ist.







More information:

  Tata Communications
  Geschäftsjahr 2023



Source:

Tata Communications
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    (c) Tata Group
      Troy Reynolds, Chief Legal & Compliance Officer, Tata Communications; Mysore Madhusudhan, EVP – Collaboration and Connected Solutions, Tata Communications; Tri Pham, Chief Strategy Officer

  
    






  30.06.2023 




Tata Communications übernimmt CPaaS-Plattform-Anbieter Kaleyra


Tata Communications hat bekannt gegeben, dass über Tata Communications Limited eine endgültige Vereinbarung zur Übernahme von Kaleyra, Inc. geschlossen wurde. Globalen Unternehmen wird dadurch die Möglichkeit gegeben, ihren Kunden personalisierte Erlebnisse zu bieten. Kaleyra ist ein globaler Anbieter von integrierten Omnichannel-Kommunikationsdiensten mit einer Reihe proprietärer Plattformen, die gezielte Personalisierung durch Messaging, Video, Push-Benachrichtigungen, E-Mail- und sprachbasierte Dienste sowie Chatbots bieten.

 




Tata Communications hat bekannt gegeben, dass über Tata Communications Limited eine endgültige Vereinbarung zur Übernahme von Kaleyra, Inc. geschlossen wurde. Globalen Unternehmen wird dadurch die Möglichkeit gegeben, ihren Kunden personalisierte Erlebnisse zu bieten. Kaleyra ist ein globaler Anbieter von integrierten Omnichannel-Kommunikationsdiensten mit einer Reihe proprietärer Plattformen, die gezielte Personalisierung durch Messaging, Video, Push-Benachrichtigungen, E-Mail- und sprachbasierte Dienste sowie Chatbots bieten.

 

Mit dieser Transaktion erwirbt Tata Communications eine branchenerprobte Plattform mit umfangreichen Funktionen und Kapazitäten. Kaleyra ist auf dem Markt für Unternehmenskommunikation in den Bereichen Banken und Finanzdienstleistungen, Einzelhandel und digitaler Handel in allen globalen Märkten stark vertreten. Es bietet darüber hinaus ein starkes Team mit Fachwissen in den Bereichen Technologie, Technik sowie Forschung und Entwicklung. Tata Communications wird auch von Tier-1-Carrier-Verbindungen in den USA, vorkonfigurierten Konnektoren zu Plattformen von Drittanbietern und Videodiensten ohne zusätzliche Software-Plugins profitieren.

 

Das entstehende Geschäftsfeld wird die vielen Unternehmenskunden von Tata Communications weltweit stärken, darunter 300 der Fortune-500-Unternehmen, umfangreiche Verbindungen zu Mobilfunknetzbetreibern (MNO) und globale Expansionsmöglichkeiten. Es wird von dem globalen digitalen Ökosystem profitieren, das die schnell wachsende digitale Wirtschaft in mehr als 190 Ländern und Gebieten ermöglicht.

 

Im Rahmen der Vereinbarung hat sich Tata Communications bereit erklärt, Kaleyra, Inc. in einer reinen Bargeldtransaktion zu einem Preis von 7,25 USD pro Aktie zu übernehmen. Der Gesamtbetrag für die Kaleyra-Stakeholder beläuft sich auf rund 100 Millionen USD, wobei alle ausstehenden Schulden übernommen werden. Diese Transaktion wurde von den Verwaltungsräten von Tata Communications und Kaleyra einstimmig genehmigt. Der Vollzug der Übernahme hängt von der Zustimmung der Kaleyra-Aktionäre, bestimmten behördlichen Genehmigungen und anderen üblichen Abschlussbedingungen ab. Nach Abschluss der Transaktion, der in sechs bis neun Monaten erwartet wird, wird Kaleyra Inc. eine Tochtergesellschaft von Tata Communications Limited. Für das am 31. Dezember 2022 zu Ende gegangene Geschäftsjahr meldete Kaleyra einen Umsatz von 339,2 Mio. USD (währungsbereinigt 353,3 Mio. USD), was einem Anstieg von 26,7 % im Vergleich zum Gesamtjahr 2021 entspricht (währungsbereinigt 32,0 % Anstieg).







More information:

  Tata Communications
  Kaleyra
  Einzelhandel



Source:

Tata Group
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  26.04.2023 




Tata Communications führt 3C-Nachhaltigkeitsstrategie ein


Tata Communications, ein globaler Anbieter von digitalen Ökosystemen, verkündet heute seine Verpflichtung, bis zum Jahr 2035 in allen seinen globalen Betrieben das Netto-Null-Ziel zu erreichen. Anlässlich des "Earth Day 2023/Invest in our Planet" hat sich Tata Communications das Ziel gesetzt, noch mehr in die Nachhaltigkeit zu investieren.


Im Rahmen dieses Ziels skizziert Tata Communications seine 3Cs für den Umweltschutz und wie sie Unternehmen unterstützen können:




Tata Communications, ein globaler Anbieter von digitalen Ökosystemen, verkündet heute seine Verpflichtung, bis zum Jahr 2035 in allen seinen globalen Betrieben das Netto-Null-Ziel zu erreichen. Anlässlich des "Earth Day 2023/Invest in our Planet" hat sich Tata Communications das Ziel gesetzt, noch mehr in die Nachhaltigkeit zu investieren.


Im Rahmen dieses Ziels skizziert Tata Communications seine 3Cs für den Umweltschutz und wie sie Unternehmen unterstützen können:


	Climate Action - Umweltengagement durch Steigerung der Energieeffizienz und den weltweiten Einsatz erneuerbarer Energien. Dadurch will das Unternehmen bis zum Geschäftsjahr 2030 kohlenstoffneutral* und bis 2035 Netto-Null** werden.
	Customer GHG (Green House Gas Emission) Savings - Durch die Entwicklung und Bereitstellung grüner oder kohlenstoffarmer Lösungen in den Bereichen IoT-Lösungen, Media & Entertainment Services, Cloud, Business Collaboration-Plattformen, mit denen die Lieferketten der Kunden umweltfreundlicher werden und zugleich ihre Wettbewerbsfähigkeit gesteigert wird. Dafür beträgt das Potenzial zur Reduzierung der Treibhausgasemissionen der Kunden des Unternehmens um 20X bis zum Geschäftsjahr 2027 (X steht für die Scope 1- und Scope 2-Emissionen* von Tata Communications).
	Circular Economies in India - Durch die Implementierung eigener IoT-Lösungen, einschließlich intelligenter Messgeräte zur Echtzeitverfolgung des Wasserverbrauchs sowie von Wasserlecks an den wichtigsten Standorten des Unternehmens in Indien, die Einführung von Regenwasserauffangsystemen und die Steigerung des Wasser- und Abfallrecyclings in den Hauptstandorten des Unternehmens in Indien. So will das Unternehmen den Frischwasserverbrauch bis zum Geschäftsjahr 2030 um 20 % senken (im Vergleich zum Geschäftsjahr 2020). Zudem hat sich das Unternehmen verpflichtet, bis 2027 in Indien keine Abfälle mehr zu deponieren, wobei die Abfälle entweder wiederverwendet, recycelt oder kompostiert werden.

Mit Vertrauen und digitaler Kompetenz hat sich Tata Communications das Ziel gesetzt, nachhaltige Lösungen, skalierbare Ergebnisse und sichere Ökosysteme zu schaffen. Die Nachhaltigkeitsstrategie von Tata Communications orientiert sich an den Zielen für nachhaltige Entwicklung der Vereinten Nationen und der Nachhaltigkeitsstrategie der Tata Group, um einen gemeinsamen Wert für alle zu schaffen.


* Klimaneutral ist in Bezug auf Scope-1- und Scope-2-Emissionen. Scope 1-Emissionen beziehen sich auf direkte Emissionen aus eigenen oder kontrollierten Quellen. Ein Beispiel sind die Emissionen von Dieselaggregaten. Scope 2-Emissionen beziehen sich auf indirekte Emissionen aus der Erzeugung von gekauftem Strom, d.h. Netzstrom.

** Netto-Null ist in Bezug auf Scope 1, Scope 2 und Scope 3. Scope 1 und Scope 2 sind oben beschrieben. Scope 3 umfasst alle anderen indirekten Emissionen, die in der Wertschöpfungskette eines Unternehmens entstehen. Dazu gehören beispielsweise THG-Emissionen, die in der Lieferkette, durch Geschäftsreisen usw. entstehen.







More information:

  Tata Communications
  Nachhaltigkeit
  Recycling
  erneuerbare Energien



Source:

Tata Communications / HARVARD ENGAGE! COMMUNICATIONS GmbH
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  08.08.2022 



Tata Communications erweitert InstaCC™ Plattform um digitale Features


Tata Communications, ein globaler Enabler digitaler Ökosysteme, erweitert seine InstaCC™-Plattform durch digitale Funktionen, um die Kundenbindung von Unternehmen zu verbessern. Sie schafft ein sicheres, vernetztes digitales System, durch das sich Konzerne und Endnutzer über verschiedene Kanäle verbinden können – von sozialen Medien über Webbrowser bis hin zu mobilen Anwendungen und Unternehmenswebsites. Dadurch können globale Unternehmen auf intelligente, nahtlose und benutzerfreundliche Weise über den von ihnen bevorzugten Kanal mit ihren Kunden in Kontakt treten. Die InstaCC™-Plattform, ein Omnichannel Contact Center as a Service (CCaaS), stärkt die Position von Tata Communications als globaler End-to-End-Orchestrator für digitale Kundenerfahrungen (CX).




Tata Communications, ein globaler Enabler digitaler Ökosysteme, erweitert seine InstaCC™-Plattform durch digitale Funktionen, um die Kundenbindung von Unternehmen zu verbessern. Sie schafft ein sicheres, vernetztes digitales System, durch das sich Konzerne und Endnutzer über verschiedene Kanäle verbinden können – von sozialen Medien über Webbrowser bis hin zu mobilen Anwendungen und Unternehmenswebsites. Dadurch können globale Unternehmen auf intelligente, nahtlose und benutzerfreundliche Weise über den von ihnen bevorzugten Kanal mit ihren Kunden in Kontakt treten. Die InstaCC™-Plattform, ein Omnichannel Contact Center as a Service (CCaaS), stärkt die Position von Tata Communications als globaler End-to-End-Orchestrator für digitale Kundenerfahrungen (CX).


Als Teil der globalen CCaaS-Strategie ermöglicht die InstaCC™-Plattform von Tata Communications Unternehmen ein nahtloses Wachstum über geografische Grenzen hinweg bei gleichzeitiger Einhaltung internationaler Vorschriften. Darüber hinaus schließen sich Tata Communications und Genesys®, ein Cloud-Anbieter für die Orchestrierung von Kundenerlebnissen, zusammen, um gemeinsam das InstaCC™-Portfolio durch ein verbessertes CX-Angebot zu erweitern. Durch diese Partnerschaft können Unternehmen die Leistungsfähigkeit von Cloud-, Digital- und KI-Technologien für proaktives, prädiktives und personalisiertes Kundenengagement durch Genesys Cloud CX™ nutzen. Dies ist eine umfassende, kompatible CCaaS- und Mitarbeitererlebnislösung.


Die erweiterte InstaCC™-Plattform von Tata Communications in Zusammenarbeit mit Genesys ist mit Tools ausgestattet, die die Produktivität der Contact Center-Agenten steigern, z. B. Workforce Management-Lösungen, Anrufaufzeichnung und wissensbasierte Integration von Interaktionen.


Der zunehmende Einsatz von Cloud, Automatisierung und KI führt zu intelligenten und effizienten Interaktionen zwischen Kunden und Unternehmen. Gartner® prognostiziert, dass bis 2031 Chatbots und virtuelle Assistenten mit KI 30 Prozent der Interaktionen abwickeln werden, die sonst von einem persönlichen Agenten bearbeitet worden wären, gegenüber zwei Prozent im Jahr 2022.







More information:

  Tata Communications
  digital
  InstaCC™
  Automatisierung
  künstliche Intelligenz



Source:

Tata Communications
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  20.07.2022 




Tata Communications: Results of the first quarter of fiscal year 23


Tata Communications, a global digital ecosystem enabler, announces its financial results for the quarter ended 30th June 2022.


Consolidated financial highlights


	Consolidated revenue stood at INR 4,311 crore (USD 558.9 Mn); increasing +5.1% YoY. Sequentially, growth in revenue followed upsides in the Data business
	Consolidated EBITDA came in at INR 1,077 crore (USD 139.7 Mn); enhanced +9.2% YoY, where margins stood at 25%, growing by 95 Bps YoY
	Consolidated PAT stood at INR 544 crore (USD 70.5 Mn) from INR 296 crore (USD 40.1 Mn) in Q1 FY22, marking an increase of +83.6% YoY
	Cash CAPEX for this quarter stood at USD 42.7 Mn relative to USD 46.2 Mn in Q1 FY22

Data services portfolio




Tata Communications, a global digital ecosystem enabler, announces its financial results for the quarter ended 30th June 2022.


Consolidated financial highlights


	Consolidated revenue stood at INR 4,311 crore (USD 558.9 Mn); increasing +5.1% YoY. Sequentially, growth in revenue followed upsides in the Data business
	Consolidated EBITDA came in at INR 1,077 crore (USD 139.7 Mn); enhanced +9.2% YoY, where margins stood at 25%, growing by 95 Bps YoY
	Consolidated PAT stood at INR 544 crore (USD 70.5 Mn) from INR 296 crore (USD 40.1 Mn) in Q1 FY22, marking an increase of +83.6% YoY
	Cash CAPEX for this quarter stood at USD 42.7 Mn relative to USD 46.2 Mn in Q1 FY22

Data services portfolio


	Data business revenues came in at INR 3,340 crore (USD 433.1 Mn), recording an increase of +7.6% YoY. Digital Platforms and Services delivered robust growth of +12.3% YoY
	EBITDA stood at INR 969 crore (USD 125.7 Mn), up +4% YoY backed by consistent delivery in Core Connectivity and Digital Platforms and Services
	The Core Connectivity portfolio reported growth of +3.6% YoY in revenue; EBITDA enhanced by +2.6% YoY, with margins coming in at 42.5%







More information:

  Tata Communications
  financial year 2023



Source:

Tata Communications / Harvard Engage! Communications
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  21.04.2022 




Tata Communications announces its results for the fourth quarter and the full financial year 22


Tata Communications, a global digital ecosystem enabler, announces its financial results for the quarter and full year ended 31st March 2022.


Consolidated financial highlights:




Tata Communications, a global digital ecosystem enabler, announces its financial results for the quarter and full year ended 31st March 2022.


Consolidated financial highlights:


	Consolidated revenue for FY22 came in at INR 16,725 Crores (USD 2,244.9 Mn) and at INR 4,263 Crores (USD 567.0 Mn) for Q4 FY22
	Most of the segments across Core Connectivity, Digital Platforms & Services, and Incubation services of Data business witnessed healthy growth:
		Data business grew by 2.1% QoQ and 1.4% YoY
	Within Digital Platforms, all segments except Collaboration witnessed double digit YoY growth and strong sequential growth
	Core Connectivity witnessed a revenue growth of +0.5% QoQ and +1.4% YoY
	Incubation portfolio grew by 49.1% QoQ and 67.6% YoY


	Consolidated EBITDA stood at INR 4,227 Crores (USD 567.3 Mn); with margins in at 25.3%, expanding by 40 Bps YoY. For the quarter, margin came in at 24.5%
	Consolidated PAT stood at INR 1,482 Crores (USD 198.9 Mn) as compared to a profit of INR 1,251 Crores (USD 168.4 Mn) in FY21, registering a growth of + 18.5% YoY
	CAPEX for this year was INR 1,608 Crores (USD 216.9 Mn) as compared to INR 1,421 Crores (USD 191.4 Mn) in FY21; Free Cash Flow for FY22 was at INR 2,619 Crores (USD 345.6 Mn)

The Board has recommended a dividend of INR 20.7 per share as a result of the Company reporting strong profitability.







More information:

  Tata Communications
  financial year 2022



Source:

Tata Communications / Harvard Engage! Communications
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  02.03.2022 




Tata Communications wird von Gartner als 'Leader' ausgezeichnet


Tata Communications, ein globaler Anbieter von digitalen Ökosystemen, wird vom Gartner Magic Quadrant für Network Services, Global zum neunten Mal in Folge als 'Leader' ausgezeichnet. Gartner Magic Quadrant bewertet Tata Communications nach der Ganzheitlichkeit der Vision und deren Umsetzbarkeit.


Im Laufe des Jahres hat Tata Communications sein Netzwerk ausgebaut und verbessert, so dass Unternehmen widerstandsfähiger und sicherer gegenüber zukünftigen Unwägbarkeiten werden, indem Folgendes bereitgestellt wird:


	Zugang zu Geschäftsanwendungen vor Ort und in den Clouds, ortsunabhängig sicher und mit End-to-End-Netzwerkleistung
	Direkte Konnektivität zu neun der weltweit wichtigsten Cloud-Anbietern mit Tata Communications Cloud-Konnektivitätsdienst
	Zusätzliche Netzwerkkapazität im Pay-as-you-go-Modell mit 'Bandwidth-on-Demand', um kurzfristigen Bedarf bequem über ein Self-Service-Kundenportal zu decken





Tata Communications, ein globaler Anbieter von digitalen Ökosystemen, wird vom Gartner Magic Quadrant für Network Services, Global zum neunten Mal in Folge als 'Leader' ausgezeichnet. Gartner Magic Quadrant bewertet Tata Communications nach der Ganzheitlichkeit der Vision und deren Umsetzbarkeit.


Im Laufe des Jahres hat Tata Communications sein Netzwerk ausgebaut und verbessert, so dass Unternehmen widerstandsfähiger und sicherer gegenüber zukünftigen Unwägbarkeiten werden, indem Folgendes bereitgestellt wird:


	Zugang zu Geschäftsanwendungen vor Ort und in den Clouds, ortsunabhängig sicher und mit End-to-End-Netzwerkleistung
	Direkte Konnektivität zu neun der weltweit wichtigsten Cloud-Anbietern mit Tata Communications Cloud-Konnektivitätsdienst
	Zusätzliche Netzwerkkapazität im Pay-as-you-go-Modell mit 'Bandwidth-on-Demand', um kurzfristigen Bedarf bequem über ein Self-Service-Kundenportal zu decken







More information:

  Tata Communications
  digital
  Computer, Cloud, Software, Textilunternehmen



Source:

Tata Communications / Harvard Engage! Communications
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  03.02.2022 




Tata Communication: Global SD-WAN Managed Services ausgezeichnet


Tata Communications, ein globaler Anbieter digitaler Ökosysteme, wurde von Avasant, einer führenden Unternehmensberatung, in ihrem Bericht 'SD-WAN Managed Services 2021-2022 RadarViewTM' als 'Leader' ausgezeichnet. Die Auszeichnung würdigt Unternehmen, die in Schlüsselbereichen wie Praxisreife, Partner-Ökosystem, Investitionen, Innovationskraft sowie ihrem Einfluss auf den globalen Markt ihre Rolle als Marktführer erfolgreich bewiesen haben.


IZO™ SDWAN Managed Services von Tata Communications erleichtert die Netzwerktransformation für Unternehmen branchenübergreifend und ist insbesondere in Bereichen wie Fertigung, High-Tech, Einzelhandel, CPG und weiteren vertreten. Dank seiner End-to-End-Managed-Services erlaubt IZO™ SDWAN Unternehmen, eine sichere Transformation ihrer Netzwerke über eine zentrale Kundenplattform zu verwalten. Zudem wird das Kundenerlebnis durch eine Self-Service-Plattform verbessert, die End-to-End-Netzwerküberwachung, Reporting, Verkehrssteuerung und Analysen bietet. Einen weiteren Vorteil bietet das von Tata Communications speziell entwickelte Customer-Experience-Portal.




Tata Communications, ein globaler Anbieter digitaler Ökosysteme, wurde von Avasant, einer führenden Unternehmensberatung, in ihrem Bericht 'SD-WAN Managed Services 2021-2022 RadarViewTM' als 'Leader' ausgezeichnet. Die Auszeichnung würdigt Unternehmen, die in Schlüsselbereichen wie Praxisreife, Partner-Ökosystem, Investitionen, Innovationskraft sowie ihrem Einfluss auf den globalen Markt ihre Rolle als Marktführer erfolgreich bewiesen haben.


IZO™ SDWAN Managed Services von Tata Communications erleichtert die Netzwerktransformation für Unternehmen branchenübergreifend und ist insbesondere in Bereichen wie Fertigung, High-Tech, Einzelhandel, CPG und weiteren vertreten. Dank seiner End-to-End-Managed-Services erlaubt IZO™ SDWAN Unternehmen, eine sichere Transformation ihrer Netzwerke über eine zentrale Kundenplattform zu verwalten. Zudem wird das Kundenerlebnis durch eine Self-Service-Plattform verbessert, die End-to-End-Netzwerküberwachung, Reporting, Verkehrssteuerung und Analysen bietet. Einen weiteren Vorteil bietet das von Tata Communications speziell entwickelte Customer-Experience-Portal.


Wie der Bericht ausführt, hat Tata Communications als 'Leader' „echte Kreativität und Innovation gezeigt und Trends und Best Practices für die Branche etabliert“. Ein Leader „zeichnet sich durch eine überragende Durchführungsqualität und eine verlässliche Tiefe und Breite über vertikale Bereiche hinweg aus“. Avasant bewertete über 40 Anbieter weltweit.







More information:

  Tata Communications
  Avasant
  Einzelhandel
  IZO™ SDWAN Managed Services



Source:

Tata Communications / Harvard Engage! Communications
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  19.01.2022 




Tata Communications announces its financial results for Q3 FY2022


Tata Communications, a global digital ecosystem enabler, today announces its financial results for the quarter and nine months ended 31st December 2021.


Highlights Q3 FY2022:


	Sequential growth in Data business continues; revenues were at INR 3,233 crore, growing by +3.0% QoQ and +3.4% YoY. All 3 segments (Core Connectivity, Digital Platforms, & Incubation services) of Data business witnessed healthy growth
	Digital Platforms and Solutions continue to improve and gain growth momentum, revenues grew by +5.2% QoQ and +6.7% YoY
	Within Digital Platforms, all segments except Collaboration witnessed double digit YoY growth and strong sequential growth
	Core Connectivity witnessed a revenue growth of +1.6% QoQ and +1.3% YoY
	Consolidated revenue came in at INR 4,185 crore (USD 558.5 Mn); growth of +0.3% QoQ and a decline of -0.9% YoY. Consolidated EBITDA at INR 1,082.5 crore (USD 144.5 Mn); an increase of +3.5% YoY, with margins in at 25.9%, expanding by 110 BPs as compared to same quarter last year
	Consolidated PAT stands at INR 395 crore (USD 52.8 Mn), growth of + 27.8% YoY





Tata Communications, a global digital ecosystem enabler, today announces its financial results for the quarter and nine months ended 31st December 2021.


Highlights Q3 FY2022:


	Sequential growth in Data business continues; revenues were at INR 3,233 crore, growing by +3.0% QoQ and +3.4% YoY. All 3 segments (Core Connectivity, Digital Platforms, & Incubation services) of Data business witnessed healthy growth
	Digital Platforms and Solutions continue to improve and gain growth momentum, revenues grew by +5.2% QoQ and +6.7% YoY
	Within Digital Platforms, all segments except Collaboration witnessed double digit YoY growth and strong sequential growth
	Core Connectivity witnessed a revenue growth of +1.6% QoQ and +1.3% YoY
	Consolidated revenue came in at INR 4,185 crore (USD 558.5 Mn); growth of +0.3% QoQ and a decline of -0.9% YoY. Consolidated EBITDA at INR 1,082.5 crore (USD 144.5 Mn); an increase of +3.5% YoY, with margins in at 25.9%, expanding by 110 BPs as compared to same quarter last year
	Consolidated PAT stands at INR 395 crore (USD 52.8 Mn), growth of + 27.8% YoY
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  22.11.2021 




Tata Communications stellt cloud-first Unified Communications-Lösung für Unternehmen vor


Tata Communications, ein globaler Anbieter digitaler Ökosysteme, gibt heute die Einführung von Tata Communications GlobalRapide bekannt. GlobalRapide ist eine Lösung für End-to-End Managed Unified Communications as a Service (UCaaS), durch die Unternehmen ihren Mitarbeitern ein digitales, komplexes und intelligentes Collaboration-Erlebnis bieten können. Mit seinem neuen Service wird Tata Communications zu einem One-Stop-Shop, der sämtliche Unified-Communications-Anforderungen globaler Unternehmen im Hinblick auf deren Digital-First- und Cloud-First-strategien erfüllt.




Tata Communications, ein globaler Anbieter digitaler Ökosysteme, gibt heute die Einführung von Tata Communications GlobalRapide bekannt. GlobalRapide ist eine Lösung für End-to-End Managed Unified Communications as a Service (UCaaS), durch die Unternehmen ihren Mitarbeitern ein digitales, komplexes und intelligentes Collaboration-Erlebnis bieten können. Mit seinem neuen Service wird Tata Communications zu einem One-Stop-Shop, der sämtliche Unified-Communications-Anforderungen globaler Unternehmen im Hinblick auf deren Digital-First- und Cloud-First-strategien erfüllt.


Mit Tata Communications GlobalRapide erhalten Unternehmen Unterstützung bei der Identifizierung der richtigen Kollaborationsplattformen, eine vereinfachte Migration, ein robustes Kommunikationsmanagement auf Unternehmensniveau sowie eine End-to-End-Transparenz, Überwachung und Reporting der Kollaborationslösungen. Der Service wird ergänzt durch SaaS (Software as a Service)-Plattform-basierte Strategie-, Schulungs- und Einblicksfunktionen und bietet Unternehmen die Möglichkeit, die Nutzung ihrer Collaboration-Tools zu analysieren und so die Akzeptanz der Dienste zu maximieren. Dank dieser Ergänzung können Unternehmen mit den cloudbasierten, sicheren Kollaborationslösungen von Tata Communications nun das volle Potenzial ihrer digitalen Kollaborationsstrategie ausschöpfen, indem sie ihre Unified Communications-Infrastruktur besser überwachen und kontrollieren.
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  20.10.2021 



Tata Communications announces its financial results for Q2 FY22


Tata Communications, a global digital ecosystem enabler, announces its financial results for the second quarter ended 30th September 2021.


Consolidated financial highlights:


	Consolidated revenue came in at INR 4,174 crore (USD 563 Mn); growth of +1.7% QoQ and 5.2% decrease YoY. Sequential growth is on account of gradual recovery across both Data and Voice segments.
	Consolidated EBITDA stood at INR 1,113 crore (USD 150 Mn); an increase of +12.9% QoQ and a decrease of 3.9% YoY with margins at 26.7%. Margin expanded by 260 BPs QoQ and 40 BPs on a YoY basis.
	Consolidated Profit After Tax (PAT) is at INR 425 crore (USD 57 Mn) as compared to a profit of INR 385 crore in Q2 FY21, registering a growth of + 10.6% YoY and 43.7% QoQ.
	CAPEX for this quarter was at INR 392 crore as compared to INR 318 crore in Q2 FY21.

Please find attached the detailed financial results Q2 FY22 for more information.





Tata Communications, a global digital ecosystem enabler, announces its financial results for the second quarter ended 30th September 2021.


Consolidated financial highlights:


	Consolidated revenue came in at INR 4,174 crore (USD 563 Mn); growth of +1.7% QoQ and 5.2% decrease YoY. Sequential growth is on account of gradual recovery across both Data and Voice segments.
	Consolidated EBITDA stood at INR 1,113 crore (USD 150 Mn); an increase of +12.9% QoQ and a decrease of 3.9% YoY with margins at 26.7%. Margin expanded by 260 BPs QoQ and 40 BPs on a YoY basis.
	Consolidated Profit After Tax (PAT) is at INR 425 crore (USD 57 Mn) as compared to a profit of INR 385 crore in Q2 FY21, registering a growth of + 10.6% YoY and 43.7% QoQ.
	CAPEX for this quarter was at INR 392 crore as compared to INR 318 crore in Q2 FY21.

Please find attached the detailed financial results Q2 FY22 for more information.
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  19.01.2021 



Tata Communications today announces its financial results for the quarter ended December 31st, 2020


	Tata Communications continues to drive growth and profitability Delivers PAT of INR 309 Crore for Q3, up 428% YoY
	Data services revenue grew by +3.8% YoY | Consolidated EBITDA at INR 1,046 Crore, increase of +37.5% YoY with margin expansion of 680 Bps

Consolidated financial highlights


•    Consolidated revenue was at INR 4,223 crore (USD 572 Mn); flat YoY, growth in data business compensated for decrease in Voice business

•    Consolidated EBITDA at INR 1,046 crore (USD 142 Mn); increase of +37.5% YoY on the back of robust growth and margin expansion in data business and cost optimisation initiatives

•    Consolidated PAT at INR 309 crore (USD 42 Mn) as compared to a profit of INR 59 crore in Q3 FY20, growth of +428% YoY, on the back of strong growth in profitability

•    Net Debt has come down on the back of strong free cash flow generation; Net Debt to EBITDA at 1.9x as compared to 2.9x for same quarter last year

•    CAPEX for this quarter was INR 339 crore as compared to INR 490 crore in Q3 FY20




Please find attached the detailed financial results Q2 FY21.





	Tata Communications continues to drive growth and profitability Delivers PAT of INR 309 Crore for Q3, up 428% YoY
	Data services revenue grew by +3.8% YoY | Consolidated EBITDA at INR 1,046 Crore, increase of +37.5% YoY with margin expansion of 680 Bps

Consolidated financial highlights


•    Consolidated revenue was at INR 4,223 crore (USD 572 Mn); flat YoY, growth in data business compensated for decrease in Voice business

•    Consolidated EBITDA at INR 1,046 crore (USD 142 Mn); increase of +37.5% YoY on the back of robust growth and margin expansion in data business and cost optimisation initiatives

•    Consolidated PAT at INR 309 crore (USD 42 Mn) as compared to a profit of INR 59 crore in Q3 FY20, growth of +428% YoY, on the back of strong growth in profitability

•    Net Debt has come down on the back of strong free cash flow generation; Net Debt to EBITDA at 1.9x as compared to 2.9x for same quarter last year

•    CAPEX for this quarter was INR 339 crore as compared to INR 490 crore in Q3 FY20




Please find attached the detailed financial results Q2 FY21.
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  07.01.2021 




TATA Communications recognised for leadership in Sustainability by CDP


Tata Communications, a global digital ecosystem enabler, has been recognised by global environmental non-profit organisation, Carbon Disclosure Project (CDP) with the distinguished ‘A-’ leadership score for implementing current best practices in sustainability for climate change. Tata Communications score is higher than the global average of ‘C’ and higher than the Asia region average of ‘D’. The Company scores the highest global score for playing a leading role in Climate Change governance, value chain management, energy efficiency, risk and opportunity disclosures in CDP 2020 reporting.


Tata Communications is among the top 34% companies globally to have received the leadership score for best practices out of 9,600+ companies that reported environmental disclosures this year. The scores are attributed basis a comprehensive peer benchmarking and sustainability performance.




Tata Communications, a global digital ecosystem enabler, has been recognised by global environmental non-profit organisation, Carbon Disclosure Project (CDP) with the distinguished ‘A-’ leadership score for implementing current best practices in sustainability for climate change. Tata Communications score is higher than the global average of ‘C’ and higher than the Asia region average of ‘D’. The Company scores the highest global score for playing a leading role in Climate Change governance, value chain management, energy efficiency, risk and opportunity disclosures in CDP 2020 reporting.


Tata Communications is among the top 34% companies globally to have received the leadership score for best practices out of 9,600+ companies that reported environmental disclosures this year. The scores are attributed basis a comprehensive peer benchmarking and sustainability performance.


The company made some strategic shifts in implementing several energy efficiency measures and this recognition reaffirms its focus on sustainability. In fiscal 2020, Tata Communications sourced approximately 15 million units of renewable energy and implemented emission reduction initiatives resulting in energy savings to the tune of 0.8 million units.


Tata Communications Sustainability strategy is based on the three facets of environment, social and governance (ESG) principles. The Company’s objective is to drive value creation for its stakeholders and drive sustainable business growth by managing risks and embracing opportunities, implementing robust governance practices and optimising the economic, environmental and social performance.
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  30.07.2020 



Tata Communications delivers strong performance


	Tata Communications announces its financial results for the quarter ended June 30th, 2020

Commenting on the results, A.S Lakshminarayanan, MD and CEO, Tata Communications, said, “We have started this new financial year with strong performance amidst an uncertain and unpredictable economic environment. Digital is increasingly defining and shaping the experiences in this new world. It will become even more strategically core as businesses look to adopt new ways of working and transform how they operate, and how they engage with their audiences and with each other. We continue to be a key partner for our customers as they look to now focus on business recovery, acceleration, and growth.

Our new proposition, Secure Connected Digital Experience, is aimed at enabling customers to adopt new digital working models by providing a holistic ecosystem of solutions that are suited for this digital-first environment and are built for the long term. We’re seeing good interest in the market for these solutions. We remain focused on our strategy to deliver profitable growth and to be a preferred digital partner to our customers.”




	Tata Communications announces its financial results for the quarter ended June 30th, 2020

Commenting on the results, A.S Lakshminarayanan, MD and CEO, Tata Communications, said, “We have started this new financial year with strong performance amidst an uncertain and unpredictable economic environment. Digital is increasingly defining and shaping the experiences in this new world. It will become even more strategically core as businesses look to adopt new ways of working and transform how they operate, and how they engage with their audiences and with each other. We continue to be a key partner for our customers as they look to now focus on business recovery, acceleration, and growth.

Our new proposition, Secure Connected Digital Experience, is aimed at enabling customers to adopt new digital working models by providing a holistic ecosystem of solutions that are suited for this digital-first environment and are built for the long term. We’re seeing good interest in the market for these solutions. We remain focused on our strategy to deliver profitable growth and to be a preferred digital partner to our customers.”


Commenting on the results, Pratibha K. Advani, Chief Financial Officer, Tata Communications, said, “We have registered another quarter of strong growth. Data portfolio, which has been the key driver for our business, recorded a double-digit growth of 10% YoY with robust margin expansion of 460 Bps.


Enterprise business has also shown a healthy increase in the quarter, on the back of strong growth in India as well as the international markets, with India growing by 6.7% and international by 8.3% YoY. We continue to drive cost efficiencies in our business and with every successive quarter, we are improving our financial fitness.


Highlights


	Strong growth in Data business; revenue grew by +10% YoY on the back of robust performance across all segments, despite an uncertain economic environment.
	Data EBITDA was at INR 975 crore; up +32.4% YoY on the back of margin expansion of 460 Bps YoY led by cost efficiency initiatives.
	Due to lockdown and remote working, we are witnessing increased bandwidth usage and higher collaboration traffic. Enterprises have upgraded their capacities and are consuming more data to support this work model. Consequently, our India enterprise business grew by 6.7% YoY and international enterprise business grew by 8.3% YoY on the back of strong demand. This has led to increase in both revenue and profitability.
	Consolidated revenue was at INR 4,403 crore; growth of +5.6% YoY on the back of strong growth in Data business.
	Consolidated EBITDA at INR 1,042 crore; increase of +26.2% YoY and margin expansion of 390 Bps on the back of strong profitable growth in data business and focus on cost efficiencies.
	Consolidated PAT at INR 258 crore as compared to a profit of INR 77 crore in Q1 FY20; growth of +236% YoY.
	CAPEX for this quarter was INR 372 crore as compared to INR 342 crore in Q4 FY20.

*Please read the attached document for more information
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