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    © Hohenstein
      Je nach Sportart ist ein unterschiedlich hohes Supportlevel notwendig. Eine Handballspielerin braucht beispielsweise einen hohen Support.

  
    






  13.02.2024 



Hohenstein: Neue objektive Sport-BH Prüfung 


Ein neues Hohenstein Prüfverfahren misst auf wissenschaftlicher Basis das Support-Level von Sport-BHs, was bisher nur subjektiv möglich war. Die neue von den Hohenstein Passform-Expertinnen entwickelte Methode liefert reproduzierbare, unabhängige Ergebnisse, ohne menschlichen Einfluss. Die neutralen Daten helfen BH-Herstellern und Marken künftig, ihre Produkte zu verbessern und belegbare Aussagen zu kommunizieren.


Das neue BH-Prüfverfahren klassifiziert den Grad der Unterstützung, den ein Sport-BH bietet (hoch, mittel und niedrig). Außerdem wird der BH mit anderen Produkten auf dem Markt verglichen. Die Klassifizierungs- und Benchmarking-Daten helfen bei der Produktentwicklung, dem Qualitätsmanagement und der Überprüfung von Marketingaussagen. Unternehmen können die Ergebnisse auch für ein glaubwürdiges Point-of-Sale-Marketing gegenüber den Endverbrauchern einsetzen.




Ein neues Hohenstein Prüfverfahren misst auf wissenschaftlicher Basis das Support-Level von Sport-BHs, was bisher nur subjektiv möglich war. Die neue von den Hohenstein Passform-Expertinnen entwickelte Methode liefert reproduzierbare, unabhängige Ergebnisse, ohne menschlichen Einfluss. Die neutralen Daten helfen BH-Herstellern und Marken künftig, ihre Produkte zu verbessern und belegbare Aussagen zu kommunizieren.


Das neue BH-Prüfverfahren klassifiziert den Grad der Unterstützung, den ein Sport-BH bietet (hoch, mittel und niedrig). Außerdem wird der BH mit anderen Produkten auf dem Markt verglichen. Die Klassifizierungs- und Benchmarking-Daten helfen bei der Produktentwicklung, dem Qualitätsmanagement und der Überprüfung von Marketingaussagen. Unternehmen können die Ergebnisse auch für ein glaubwürdiges Point-of-Sale-Marketing gegenüber den Endverbrauchern einsetzen.


Ein speziell entwickelter 3D-Torso ermöglicht das Testen verschiedener Cups und Größen. Die Brust wird mit geeigneten Materialien nachgebildet und ist individuell formbar. Während der Prüfung wird die Bewegung der Brust in allen drei Bewegungsrichtungen (oben/unten, rechts/links, vorwärts/rückwärts) simuliert und analysiert.


„Unsere Bekleidungsingenieure befassen sich seit Jahrzehnten mit dem Markt und der Verbesserung der Passform. Das Wissen um die Zielgruppe – Verwendungszweck und Körbchengröße – ist einer der wichtigsten Faktoren", sagt Simone Morlock, Leiterin der Hohenstein Bekleidungstechnik. „Yoga und Reiten erfordern einen sehr unterschiedlichen Grad an Support". In Zusammenarbeit mit einer Marke geht das Hohenstein Team die Anforderungen durch und arbeitet daran, das Produkt für die jeweilige Zielgruppe zu optimieren.


Der Fokus liegt zwar auf Sport-BHs, die Prüfung ist aber nicht auf diesen Anwendungsbereich beschränkt. Sie funktioniert nur in Kombination mit einer Passformprüfung, für die auf einen großen Pool an menschlichen Fitting Models zurückgegriffen wird. Durch ein optimiertes Schnittmuster lässt sich die Bewegung der Brust reduzieren.






More information:

  Hohenstein, Textilien, Messdaten
  Sport-BH
  Sportbekleidung



Source:

Hohenstein
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  02.02.2024 





ORAGE eröffnet Flagship Store in Europa


ORAGE, ein Unternehmen für Ski- und Outdoor-Bekleidung aus Kanada, eröffnet seinen ersten europäischen Flagship-Store in Chamonix, Frankreich. Der neue Shop im Herzen des Freeride-Spots (Avenue Ravanel Le Rouge 75) bietet Ski- und Outdoor-Begeisterten ein sportliches und typisch kanadisches Einkaufserlebnis am Fuße des Mont Blancs.


Ob Profi oder Anfänger – im Shop präsentiert ORAGE die gesamte Snow Apparel Kollektion sowie Accessoires für Männer, Frauen und Jugendliche.


"Wir freuen uns sehr, unsere ersten Schritte in Europa zu gehen", kommentiert Eric D'Anjou, CEO und Gründer der in Montreal ansässigen Marke. "Die Eröffnung des ersten europäischen Flagship-Stores war eine lange, spannende Reise und essenziell für unser Engagement auf dem europäischen Markt. Endlich können wir unsere tiefe Leidenschaft für die Berge und das Freeriden auch mit unserer Community in Europa teilen."





ORAGE, ein Unternehmen für Ski- und Outdoor-Bekleidung aus Kanada, eröffnet seinen ersten europäischen Flagship-Store in Chamonix, Frankreich. Der neue Shop im Herzen des Freeride-Spots (Avenue Ravanel Le Rouge 75) bietet Ski- und Outdoor-Begeisterten ein sportliches und typisch kanadisches Einkaufserlebnis am Fuße des Mont Blancs.


Ob Profi oder Anfänger – im Shop präsentiert ORAGE die gesamte Snow Apparel Kollektion sowie Accessoires für Männer, Frauen und Jugendliche.


"Wir freuen uns sehr, unsere ersten Schritte in Europa zu gehen", kommentiert Eric D'Anjou, CEO und Gründer der in Montreal ansässigen Marke. "Die Eröffnung des ersten europäischen Flagship-Stores war eine lange, spannende Reise und essenziell für unser Engagement auf dem europäischen Markt. Endlich können wir unsere tiefe Leidenschaft für die Berge und das Freeriden auch mit unserer Community in Europa teilen."







More information:

  ORAGE
  Skibekleidung
  Sportbekleidung
  Outdoor- und Sportbekleidung 
  Stationärer Einzelhandel



Source:

ORAGE
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  10.11.2023 





Garmont: Andrea Nalesso als neuer CEO


Garmont International hat Andrea Nalesso zum neuen CEO ernannt. Mit langjähriger Erfahrung in der Outdoor- und Sportbranche übernimmt Nalesso die Nachfolge von Pierangelo Bressan, der Vorstandsvorsitzender und Aktionär von Garmont bleibt.


Riello Investimenti SGR – über seinen Italian Strategy Fonds Mehrheitsaktionär von Garmont International – hat gemeinsam mit den Minderheitsaktionären Andrea Nalesso zum Chef Executive Officer (CEO) berufen, der die Marke in den kommenden Jahren auf dem eingeschlagenen Weg konsequent weiterzuführen soll.


Zu den innovativen Vorhaben, die Garmont in den letzten Jahren umgesetzt hat und die Andrea Nalesso fortführen soll, gehört die Entwicklung von Schuhen mit einem nachhaltigen Fußabdruck. In einem Bereich, in dem die Produktion erhebliche Auswirkungen auf die Umwelt hat, ist das eine ebenso wichtige wie klar kommunizierte Entscheidung. In wirtschaftlicher Hinsicht wird der neue CEO den Weg der Internationalisierung fortsetzen, neue Märkte erschließen und die bestehende Vertriebsbasis um einen Omnichannel-Fokus erweitern.




Garmont International hat Andrea Nalesso zum neuen CEO ernannt. Mit langjähriger Erfahrung in der Outdoor- und Sportbranche übernimmt Nalesso die Nachfolge von Pierangelo Bressan, der Vorstandsvorsitzender und Aktionär von Garmont bleibt.


Riello Investimenti SGR – über seinen Italian Strategy Fonds Mehrheitsaktionär von Garmont International – hat gemeinsam mit den Minderheitsaktionären Andrea Nalesso zum Chef Executive Officer (CEO) berufen, der die Marke in den kommenden Jahren auf dem eingeschlagenen Weg konsequent weiterzuführen soll.


Zu den innovativen Vorhaben, die Garmont in den letzten Jahren umgesetzt hat und die Andrea Nalesso fortführen soll, gehört die Entwicklung von Schuhen mit einem nachhaltigen Fußabdruck. In einem Bereich, in dem die Produktion erhebliche Auswirkungen auf die Umwelt hat, ist das eine ebenso wichtige wie klar kommunizierte Entscheidung. In wirtschaftlicher Hinsicht wird der neue CEO den Weg der Internationalisierung fortsetzen, neue Märkte erschließen und die bestehende Vertriebsbasis um einen Omnichannel-Fokus erweitern.


Nach mehreren Jahren als Verkaufsleiter bei GEOX und Dainese war Nalesso Geschäftsführer mehrerer Ausrüstungs- und Schuhmarken der Oberalp-Gruppe. Er wechselte zurück zu Dainese, bevor er nun als CEO bei Garmont anheuerte.


Um Kontinuität und Konsistenz der Wachstumspläne zu gewährleisten, bleibt Pierangelo Bressan wie vorgesehen Präsident des Verwaltungsrats und Aktionär des Unternehmens. Er hatte 2014 die Leitung des Unternehmens übernommen, um den Relaunch der Marke zu verantworten.







More information:

  Garmont
  CEO
  Outdoor
  Sportbekleidung



Source:

Garmont International
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  06.10.2023 





Acteev erweitert Angebot für geruchshemmende und medizinische Textilien 


Die Acteev® Textiltechnologie, eine Tochtergesellschaft der Ascend Performance Materials,  wächst über ihre Anti-Geruchs-Wurzeln hinaus. Ein neues, hochzähes Nylon, eine antistatische Faser und ein zertifiziertes biobasiertes Nylon ergänzen das Angebot zur Geruchsbekämpfung.


Die Flaggschiffprodukte der Marke tragen jetzt die Bezeichnung Acteev FREE. Sie ermöglichen die Fertigung von Sport- und Freizeit-, Outdoor-, Dessous- und weiteren Bekleidungsartikeln mit geruchshemmenden Stoffen. Acteev FREE lässt sich mit anderen Fasern zu ganz spezifischen Mischungen kombinieren und uneingeschränkt einfärben.


Acteev TOUGH ist eine hochzähe Nylon 6,6-Stapelfaser mit niedrigem DPF, die für strapazierfähige Anwendungen wie Arbeitskleidung, Schuhwerk, Rucksäcke, Gurte und Kletterseile entwickelt wurde. Sie eignet sich für robuste Textilwaren aller Art, von Industrieoveralls bis hin zu taktischer Ausrüstung für Militär und Polizeibehörden. Als Stapelfaser in Mischungen für Unterwäsche verträgt sie sich gut mit Baumwolle und Wolle in Artikeln, die eine gleichmäßige Färbung erfordern.




Die Acteev® Textiltechnologie, eine Tochtergesellschaft der Ascend Performance Materials,  wächst über ihre Anti-Geruchs-Wurzeln hinaus. Ein neues, hochzähes Nylon, eine antistatische Faser und ein zertifiziertes biobasiertes Nylon ergänzen das Angebot zur Geruchsbekämpfung.


Die Flaggschiffprodukte der Marke tragen jetzt die Bezeichnung Acteev FREE. Sie ermöglichen die Fertigung von Sport- und Freizeit-, Outdoor-, Dessous- und weiteren Bekleidungsartikeln mit geruchshemmenden Stoffen. Acteev FREE lässt sich mit anderen Fasern zu ganz spezifischen Mischungen kombinieren und uneingeschränkt einfärben.


Acteev TOUGH ist eine hochzähe Nylon 6,6-Stapelfaser mit niedrigem DPF, die für strapazierfähige Anwendungen wie Arbeitskleidung, Schuhwerk, Rucksäcke, Gurte und Kletterseile entwickelt wurde. Sie eignet sich für robuste Textilwaren aller Art, von Industrieoveralls bis hin zu taktischer Ausrüstung für Militär und Polizeibehörden. Als Stapelfaser in Mischungen für Unterwäsche verträgt sie sich gut mit Baumwolle und Wolle in Artikeln, die eine gleichmäßige Färbung erfordern.


Acteev CLEAN ist eine Faser mit antistatischen, haar-, staub- und flusenabweisenden Eigenschaften für Kleidung und textile Haushaltswaren wie Polstermöbel. Ihre Funktionalität ist in die Faser selbst eingebettet und erfordert keinerlei nachträgliche oder chemische Behandlung, was Acteev CLEAN für hautnah getragene Anwendungen prädestiniert. Die Faser ist schon bei geringer Beimischung wirksam, kann mit anderen Fasern zu Garnen versponnen werden und bietet dennoch eine statikfreie Leistung.


Acteev BIOSERVE ist ein aus pflanzlichen Quellen gewonnenes Nylon, das darauf ausgerichtet ist, die Nachhaltigkeitsziele von Markeninhabern ohne Leistungseinbußen zu unterstützen.


Darüber hinaus umfasst das Angebot Acteev MED, eine Produktlinie mit diversen Formfaktoren, darunter Fasern für hautnahe Anwendungen wie Kompressionsbekleidung sowie für Vliesstoffe zur feuchtigkeitsregulierenden Wundversorgung und für Wundnahtfilamente.


Jedes Produkt im Acteev Portfolio ist auch in einer CO2-Fußabdruck reduzierten Ausführung lieferbar.







More information:

  Ascend Performance Materials
  Acteev
  Medizintextilien
  Sportbekleidung
  Arbeitskleidung



Source:

Ascend Performance Materials
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  24.03.2023 





Performance Days: New concept starting October 2023


From March 15-16, 2023, the spring edition of PERFORMANCE DAYS kicked off on the fairgrounds of Messe München. With around 2,685 visitors, the event organizers were particularly pleased with numbers up on the previous winter fair. High attendances were also evident at the Expert Talks on both days, which provided information on the latest color and fabric trends, news on developments in sustainability and new technologies from fiber manufacturers. The focal points of the show were marked by the PERFORMANCE FORUM, which showcased the fabric highlights for the spring/summer 2025 season as well as the two PERFORMANCE AWARD and ECO PERFORMANCE AWARD winners.


After the kick-off event in Munich in March, the industry now looks forward to the follow-up fairs in Portland from April 4-5, 2023 and in Shanghai, April 10-11, 2023.




From March 15-16, 2023, the spring edition of PERFORMANCE DAYS kicked off on the fairgrounds of Messe München. With around 2,685 visitors, the event organizers were particularly pleased with numbers up on the previous winter fair. High attendances were also evident at the Expert Talks on both days, which provided information on the latest color and fabric trends, news on developments in sustainability and new technologies from fiber manufacturers. The focal points of the show were marked by the PERFORMANCE FORUM, which showcased the fabric highlights for the spring/summer 2025 season as well as the two PERFORMANCE AWARD and ECO PERFORMANCE AWARD winners.


After the kick-off event in Munich in March, the industry now looks forward to the follow-up fairs in Portland from April 4-5, 2023 and in Shanghai, April 10-11, 2023.


New concept starting October 2023: Premiere for highlighted focus on footwear

As part of the upcoming PERFORMANCE DAYS, which will once again take place at the Messe München exhibition center on October 4-5, 2023, the event organizers will no longer focus explicitly on sustainable functional textiles and accessories, but will also focus on the footwear market.


To support the integration of the footwear market into the trade fair events in Munich, Portland, New York and Shanghai, the organizers have brought on board two industry specialists, Nina Conrad and Rucky Zambrano.


Nina Conrad has been active as a sustainability consultant in the textile and leather industry for many years, specializing in traceable and local supply chains. Her core business is the production of leather and leather goods derived from animals raised on certified organic farms. She is also a founding partner of the Sustainable Leather Foundation and co-founder of the Fibershed subsiduary DACH.


Rucky Zambrano is a industrial designer and expert. When he got to know Vibram in 1992, he shifted his career to footwear for reasons of passion. For 13 years now, Zambrana and Vibram have been a driving force in the footwear market and made the leap from performance to fashion, as witnessed with the Merrell Chameleon, the Prada Luna Rossa boat shoe sole or the latest Vibram FiveFingers models. He is currently responsible for footwear for the Finnish children’s outdoor brand Reima.







More information:

  Performance Days
  Sportswear
  footwear



Source:

PERFORMANCE DAYS / Design & Development GmbH Textile Consult
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adidas: FY Results of 2022 and Outlook for 2023


Major developments FY 2022


	Currency-neutral revenues up 1% reflecting growth in all markets except Greater China
	Double-digit increases in North America and Latin America, EMEA up high single digits
	Gross margin declines to 47.3% due to strong increase in supply chain costs and discounting  
	Operating profit at € 669 million, including one-off costs of € 312 million
	Operating margin decreases to 3.0%  
	Net income (continuing operations) of € 254 million includes € 350 million one-off costs
	Executive and Supervisory Boards propose dividend of € 0.70 per share

Major developments Q4 2022




Major developments FY 2022


	Currency-neutral revenues up 1% reflecting growth in all markets except Greater China
	Double-digit increases in North America and Latin America, EMEA up high single digits
	Gross margin declines to 47.3% due to strong increase in supply chain costs and discounting  
	Operating profit at € 669 million, including one-off costs of € 312 million
	Operating margin decreases to 3.0%  
	Net income (continuing operations) of € 254 million includes € 350 million one-off costs
	Executive and Supervisory Boards propose dividend of € 0.70 per share

Major developments Q4 2022


	Currency-neutral revenues decline 1% impacted by termination of Yeezy partnership
	Gross margin at 39.1% reflecting increased supply chain costs and higher discounting
	Operating loss of € 724 million
	Net loss from continuing operations of € 482 million

Outlook for 2023

Underlying operating profit expected to be around break-even level

In 2023, adidas expects currency-neutral revenues to decline at a high-single-digit rate as macroeconomic challenges and geopolitical tensions persist. Elevated recession risks in Europe and North America as well as uncertainty around the recovery in Greater China continue to exist. The company’s revenue development will also be impacted by the initiatives to significantly reduce high inventory levels. In addition, while the company continues to review future options for the utilization of its Yeezy inventory, the guidance already reflects the revenue loss of around € 1.2 billion from potentially not selling the existing stock. Accounting for the corresponding negative operating profit impact of around € 500 million, the company’s underlying operating profit is projected to be around the break-even level in 2023.


Reported operating loss of € 700 million projected

Should the company irrevocably decide not to repurpose any of the existing Yeezy product going forward, this would result in the potential write-off of the existing Yeezy inventory and would lower the company’s operating profit by an additional € 500 million this year. In addition, adidas expects one-off costs of up to € 200 million in 2023. These costs are part of a strategic review the company is currently conducting aimed at reigniting profitable growth as of 2024. If all these effects were to materialize, the company expects to report an operating loss of € 700 million in 2023.







More information:

  adidas
  financial year 2022
  financial year 2023
  Sportswear



Source:

adidas AG
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    Bild Freudenberg
      comfortemp® nature Lyocell HO 60x

  
    






  16.11.2022 







Freudenberg presents sustainable product innovations at ISPO 2022 


Freudenberg Performance Materials Apparel (Freudenberg) as a leading specialist in woven, knitted and non-woven interlinings and thermal insulation, presents sustainable solutions for sportswear and related product segments of all kinds in Munich.


Trade show visitors will experience a wide range of innovative and sustainable interlinings for active sports outfits, stretch interlinings for yoga wear, Pilates & Co, and thermal insulations that combine perfect outdoor wearing comfort with high warmth retention. With comfortemp® brand thermal insulations and the Active Range, Freudenberg presents a complete package for outdoor and sportswear for winter sports: thermal insulations, interlinings, tapes, lining fabrics and adhesive solutions.




Freudenberg Performance Materials Apparel (Freudenberg) as a leading specialist in woven, knitted and non-woven interlinings and thermal insulation, presents sustainable solutions for sportswear and related product segments of all kinds in Munich.


Trade show visitors will experience a wide range of innovative and sustainable interlinings for active sports outfits, stretch interlinings for yoga wear, Pilates & Co, and thermal insulations that combine perfect outdoor wearing comfort with high warmth retention. With comfortemp® brand thermal insulations and the Active Range, Freudenberg presents a complete package for outdoor and sportswear for winter sports: thermal insulations, interlinings, tapes, lining fabrics and adhesive solutions.


The independent jury has nominated the 100 percent biodegradable thermal insulation comfortemp® nature Lyocell HO 60x, made from Lyocell regenerated fibers, for the Textrends Award fall/winter 2024/25 season. The award is given exclusively to innovative products that are groundbreaking for the development of the textile industry. comfortemp® nature Lyocell HO 60x has a variety of extraordinary performance characteristics as a high warmth retention, bacteria inhibiting and fast drying, furthermore water repellent. High wearing comfort and the assurance of a perfect moisture balance characterize the volume fleece as ideal for the application in sportswear.


Freudenberg is presenting its entire European and global product portfolio from its "House of Sustainability" at ISPO. The "House of Sustainability" supports Freudenberg in minimizing its ecological footprint and maximizing its ecological handprint. For this purpose, the company's own manufacturing processes are designed to minimize the impact on the environment. In addition, products are developed to help customers produce more sustainably.






More information:

  Freudenberg Performance Apparel
  ISPO
  Sportswear



Source:

Freudenberg Performance Materials Holding SE & Co. KG
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  08.11.2022 





Bjørn Gulden to become CEO of adidas AG


The Supervisory Board of adidas AG resolved upon the succession for adidas CEO Kasper Rorsted. Effective January 1, 2023, Bjørn Gulden is appointed as member of the Executive Board and CEO of adidas AG. Kasper Rorsted and the Supervisory Board mutually agreed that he will step down as CEO and leave the company upon expiry of November 11, 2022. Harm Ohlmeyer, Chief Financial Officer of adidas AG, will lead the company in the interim until December 31, 2022. The Supervisory Board had announced a CEO transition on August 22, 2022.


Bjørn Gulden is 57 years old, Norwegian and has been CEO of Puma SE since 2013. Bjørn Gulden looks back at a tenure at adidas as, amongst others, Senior Vice President of Apparel and Accessories from 1992 to 1999. Additionally, he was CEO of Danish jewelry brand Pandora, Managing Director of footwear retailer Deichmann, President of Rack Room Shoes, and held various management positions at outdoor apparel company Helly Hansen. He also holds the position of Chairman of the Board of Salling Group, Denmark’s largest food retailer.




The Supervisory Board of adidas AG resolved upon the succession for adidas CEO Kasper Rorsted. Effective January 1, 2023, Bjørn Gulden is appointed as member of the Executive Board and CEO of adidas AG. Kasper Rorsted and the Supervisory Board mutually agreed that he will step down as CEO and leave the company upon expiry of November 11, 2022. Harm Ohlmeyer, Chief Financial Officer of adidas AG, will lead the company in the interim until December 31, 2022. The Supervisory Board had announced a CEO transition on August 22, 2022.


Bjørn Gulden is 57 years old, Norwegian and has been CEO of Puma SE since 2013. Bjørn Gulden looks back at a tenure at adidas as, amongst others, Senior Vice President of Apparel and Accessories from 1992 to 1999. Additionally, he was CEO of Danish jewelry brand Pandora, Managing Director of footwear retailer Deichmann, President of Rack Room Shoes, and held various management positions at outdoor apparel company Helly Hansen. He also holds the position of Chairman of the Board of Salling Group, Denmark’s largest food retailer.


“We are very pleased to welcome Bjørn Gulden back at adidas. Bjørn Gulden brings almost 30 years of experience in the sporting goods and footwear industry. As a result, he knows the industry extremely well and draws on a rich network in sport and retail. Bjørn Gulden already served adidas successfully for seven years in the 1990s. As CEO of Puma, he re-invigorated the brand and led the company to record results. The Supervisory Board of adidas AG is convinced that Bjørn Gulden will head adidas into a new era of strength and is looking very much forward to a successful cooperation,” said Thomas Rabe, Chairman of the Supervisory Board of adidas AG. 







More information:

  adidas
  Vorstandsvorsitzender
  Vorstand 
  Sportbekleidung



Source:

adidas AG
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Freudenberg establishes Apparel Technical Solution Center in Asia 


Freudenberg Performance Materials Apparel (Freudenberg) is pleased to announce the establishment of the Apparel Technical Solution Center – Asia at its Nantong factory in China to expand the company’s innovation capabilities. With floor space of 900 m2, the new center offers technical expertise and innovations to apparel customers from nearly all apparel segments in Asia and around the world.


New capabilities with the Apparel Technical Solution Center – Asia

Committed to bringing enhanced technical support and services tailored to customers’ needs, the dedicated Apparel Technical Solution Center – Asia (ATSC) is equipped with cutting-edge technology. This includes a wide variety of fusing and bonding machines, laser and ultrasonic cutters, specialized sewing machines for sportswear applications, fiber filling machines for insulation applications, and washing and dry-cleaning machines that meet GB and AATCC standards.




Freudenberg Performance Materials Apparel (Freudenberg) is pleased to announce the establishment of the Apparel Technical Solution Center – Asia at its Nantong factory in China to expand the company’s innovation capabilities. With floor space of 900 m2, the new center offers technical expertise and innovations to apparel customers from nearly all apparel segments in Asia and around the world.


New capabilities with the Apparel Technical Solution Center – Asia

Committed to bringing enhanced technical support and services tailored to customers’ needs, the dedicated Apparel Technical Solution Center – Asia (ATSC) is equipped with cutting-edge technology. This includes a wide variety of fusing and bonding machines, laser and ultrasonic cutters, specialized sewing machines for sportswear applications, fiber filling machines for insulation applications, and washing and dry-cleaning machines that meet GB and AATCC standards.


The ATSC offers technical know-how to help customers design complex apparel solutions. In particular, it furthers Freudenberg’s dedication to joint innovations with sportswear customers and to finding technical solutions for performance applications.


Further innovation at the Nantong factory

The factory was moved to the Nantong Economic and Technological Development Area to meet increased production demand with state-of-the-art technological capabilities. Covering an area of nearly 50,000 m2 with cotton interlining, bi-elastic fusible interlining, and preformed materials production lines, the new site went into operation in 2021.


Dedicated to continuously improving production quality, the new factory also includes an innovative online defect detection system. This system enables defect information to be captured in real time and sent to operators for immediate adjustments, increasing the rate of bi-elastic interlinings and shirt interlinings. Furthermore, the online weft density automatic adjustment system helps improve the stability of the drying process and the quality of semi-finished products.







More information:

  Freudenberg
  Freudenberg Performance Materials 
  Clothing industry
  Sportswear



Source:

Freudenberg Performance Materials Holding SE & Co. KG
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    (c) Checkpoint Systems GmbH
    
    






  19.07.2022 





Checkpoint introduces pinless OPAL Tags


Checkpoint Systems, a provider of source to shopper solutions to the retail industry, has announced the launch of the OPAL Tag. The new pinless article surveillance solution facilitates the protection of footwear, sportswear, outdoor equipment and other hard-to-protect goods.


The one-piece OPAL Tag, developed by Checkpoint’s Alpha High Theft Solutions division, uses a unique locking mechanism that includes small rubber pads. This pinless solution is suitable for a range of goods – including footwear, sportswear, outdoor clothing as well as outdoor and athletics equipment – as it ensures that the device does not damage the items when it is attached or removed.


In addition, the OPAL Tag has two other advantages: It is easy for store associates to apply and remove with just one hand, optimising workflows - and it is unobtrusive, improving the customer experience. For example, if it is attached to a shoe, the customer can still try on the item without having to ask staff for help.




Checkpoint Systems, a provider of source to shopper solutions to the retail industry, has announced the launch of the OPAL Tag. The new pinless article surveillance solution facilitates the protection of footwear, sportswear, outdoor equipment and other hard-to-protect goods.


The one-piece OPAL Tag, developed by Checkpoint’s Alpha High Theft Solutions division, uses a unique locking mechanism that includes small rubber pads. This pinless solution is suitable for a range of goods – including footwear, sportswear, outdoor clothing as well as outdoor and athletics equipment – as it ensures that the device does not damage the items when it is attached or removed.


In addition, the OPAL Tag has two other advantages: It is easy for store associates to apply and remove with just one hand, optimising workflows - and it is unobtrusive, improving the customer experience. For example, if it is attached to a shoe, the customer can still try on the item without having to ask staff for help.


Proven security features

Besides the new, optimised handling, the OPAL Tag has a bandwidth of security features that have proven successful for retailers in preventing theft. These include flashing LED lighting to deter potential thieves, showing them that the security device is live. The OPAL solution is also equipped with Alpha 2 Alarm technology, meaning that an alarm will sound if the device passes by an EAS antenna. Attempts at tampering are also detected in this way.







More information:

  Checkpoint Systems
  security
  shoes 
  Sportswear



Source:

Checkpoint Systems GmbH / Carta GmbH
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  05.05.2022 





adidas und Foot Locker, Inc. announce partnership for sports community and sneaker culture


adidas AG and Foot Locker, Inc. announced a new and enhanced partnership built around product innovation, elevated experiences, and deeper consumer connectivity. This enhanced relationship will establish Foot Locker as the lead partner for adidas in the basketball category, accelerate energy and hype launches, as well as include the development and expansion of key franchises across women’s, kids, and apparel. Including all Foot Locker banners in North America, EMEA, and Asia-Pacific, the new strategic partnership will target over $2 billion in retail sales by 2025, nearly tripling levels from 2021. In 2022, adidas expects to generate incremental revenues of up to €100 million as a result of the new partnership.  




adidas AG and Foot Locker, Inc. announced a new and enhanced partnership built around product innovation, elevated experiences, and deeper consumer connectivity. This enhanced relationship will establish Foot Locker as the lead partner for adidas in the basketball category, accelerate energy and hype launches, as well as include the development and expansion of key franchises across women’s, kids, and apparel. Including all Foot Locker banners in North America, EMEA, and Asia-Pacific, the new strategic partnership will target over $2 billion in retail sales by 2025, nearly tripling levels from 2021. In 2022, adidas expects to generate incremental revenues of up to €100 million as a result of the new partnership.  


Foot Locker will lead adidas' basketball offering, led by Fear of God founder and designer Jerry Lorenzo, spanning the lifestyle and performance categories, and develop exclusive positions in both areas. In addition, the collaboration will focus on key Originals franchises including NMD, Superstar and Stan Smith, and on the adidas influencer partnership portfolio. It will also include a prominent role for Foot Locker in the launch of adidas’ new Sportswear product division targeting the lifestyle consumer.


To execute the new plan, adidas will provide Foot Locker with a dedicated team to deliver an elevated consumer experience both in stores and online to help create demand and elevate the marketplace. This will involve partnership on product development, exclusive Foot Locker positioning, increased product allocations, shared marketing spend, and an elevated premium presence across Foot Locker’s entire portfolio of banners with a special focus on key cities and communities that the companies jointly serve. Lastly, to provide consumers with a seamless consumer journey, on and offline, both partners will increase their digital focus and accelerate the rollout of the adidas partner program at Foot Locker.







More information:

  adidas
  Foot Locker
  footwear
  Sportswear
  shoes 



Source:

adidas AG
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    (c) Shutterstock/Maksim Safaniuk
      Dyntex Recycling

  
    






  04.05.2022 





Funktionstextilien aus recycelten Autoreifen


	Dyntex bringt erste Funktionstextilien aus recycelten Autoreifen auf den Markt
	Ultraleichte Stoffe aus Post-Consumer-Rezyklat (PCR) leisten Beitrag zur Nachhaltigkeit

Dyntex, Entwickler und Hersteller von Funktionsmaterialien aus Bregenz (Österreich), bietet als Produktneuheit hochwertige Stoffe aus wiederverwerteten Autoreifen an. Durch ein innovatives thermo-chemisches Verfahren wird aus alten Reifen ein Polyamid-Polymer rückgewonnen. Dieses wird zu einem feinen Garn und in der Folge zu einem ultraleichten Funktionsstoff verarbeitet. Das Interesse am nachhaltigen Material ist groß.


Qualitätsstoffe aus alten Autoreifen: Durch ein neues thermo-chemisches Verfahren wird aus geschredderten Reifen zunächst ein Pyrolyse-Öl gewonnen und daraus ein Polyamid-Polymer hergestellt. Das aus Post-Consumer-Rezyklat (PCR) bestehende Rohmaterial wird in Italien zu Garn weiterverarbeitet.




	Dyntex bringt erste Funktionstextilien aus recycelten Autoreifen auf den Markt
	Ultraleichte Stoffe aus Post-Consumer-Rezyklat (PCR) leisten Beitrag zur Nachhaltigkeit

Dyntex, Entwickler und Hersteller von Funktionsmaterialien aus Bregenz (Österreich), bietet als Produktneuheit hochwertige Stoffe aus wiederverwerteten Autoreifen an. Durch ein innovatives thermo-chemisches Verfahren wird aus alten Reifen ein Polyamid-Polymer rückgewonnen. Dieses wird zu einem feinen Garn und in der Folge zu einem ultraleichten Funktionsstoff verarbeitet. Das Interesse am nachhaltigen Material ist groß.


Qualitätsstoffe aus alten Autoreifen: Durch ein neues thermo-chemisches Verfahren wird aus geschredderten Reifen zunächst ein Pyrolyse-Öl gewonnen und daraus ein Polyamid-Polymer hergestellt. Das aus Post-Consumer-Rezyklat (PCR) bestehende Rohmaterial wird in Italien zu Garn weiterverarbeitet.


Gemeinsam mit Spezialisten aus Japan und Italien hat Dyntex daraus ultraleichte High-Tech-Funktionstextilien entwickelt. Die neu entwickelte Kollektion umfasst acht verschiedene Stoffe, der leichteste wiegt gerade einmal 36 Gramm pro Quadratmeter. Mit ihren besonderen Griffen und Optiken sind sie ideal für modische Sport- und Funktionsbekleidung.


Ressourcenschonend und hochwertig

„Wir führen bisher nicht mehr nutzbare Werkstoffe wieder zurück in den Warenkreislauf, benötigen bei der Produktion kaum fossile Ressourcen und erreichen so eine massive Reduktion des CO2-Fußabdrucks“, erklärt Alexander Gächter, Verkaufsleiter bei Dyntex.


Die Recycling-Stoffe erfüllen dieselben hohen Standards wie solche aus neu hergestelltem Polyamid. Sie sind wie alle Dyntex-Funktionsstoffe wasserabweisend, atmungsaktiv, frei von Fluorcarbon und auch bei hoher Beanspruchung sehr langlebig. Die neuen Textilien eigen sich damit ideal für Sport- und Lifestylemode sowie für Arbeitskleidung.


Wachstumsmarkt für nachhaltige Mode

Der Markt für nachhaltige Mode wächst seit Jahren stark. Entsprechend hoch ist auch die Nachfrage nach Funktionsstoffen aus recyceltem Material. Dyntex gehört zu den Vorreitern: Bereits im Jahr 2020 hat das Vorarlberger Unternehmen die weltweit ersten Funktionstextilien aus biosynthetischem Garn (Dyntex® Biological Origin) und biologisch abbaubarem Stoff (Dyntex® Biodegradable) auf den Markt gebracht.






      

(c) Katharina Lampelmayer
      

(c) Othmar Heidegger
  



More information:

  Dyntex GmbH
  Funktionstextilien
  Recycling
  Outdoorbekleidung
  Sportbekleidung
  Post-Consumer-Rezyklat
  Nachhaltigkeit



Source:

Dyntex GmbH
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    (c) Toray
    
    






  17.02.2022 







Toray präsentiert pflanzliches Bio-Nylon Ecodear™ N510


Zahnbürsten, Gitarrensaiten, Damenstrümpfe, Fallschirme: Es gibt fast nichts, was man aus Nylon nicht herstellen könnte. In den USA entwickelt, waren diese Polyamide (chemisch: Polyhexamethylenadipinsäureamid) die ersten vollständig synthetisch hergestellten Fasern. Rohstoff damals wie heute: Erdöl. Toray ist es nun gelungen, eine Nylon-510-Faser aus rein biobasierten synthetischen Polymeren herzustellen. Ecodear™ N510 ist die erste zu 100 Prozent pflanzenbasierte Nylonfaser in der Ecodear™-Produktpalette von Toray.


Ecodear™ N510 richtet sich an High-End-Märkte, wo Kunden großen Wert auf Nachhaltigkeit legen. Die Fasern sind in erster Linie für Sport- und Outdoor-Bekleidung gedacht, können aber auch in leichter Unterwäsche sowie Spitzenstoffen verarbeitet werden.


Toray plant den Verkaufsstart von Textilien aus Ecodear™ N510 für Herbst/Winter 2023. Bis Ende März 2023 soll das Produktionsvolumen 200.000 Meter betragen und bis März 2026 auf 600.000 Meter anwachsen. Der Verkauf von Ecodear™ N510-Fasern soll dann im Herbst/Winter 2024 starten, bis März 2024 erwartet das Unternehmen eine monatliche Produktion von drei Tonnen.




Zahnbürsten, Gitarrensaiten, Damenstrümpfe, Fallschirme: Es gibt fast nichts, was man aus Nylon nicht herstellen könnte. In den USA entwickelt, waren diese Polyamide (chemisch: Polyhexamethylenadipinsäureamid) die ersten vollständig synthetisch hergestellten Fasern. Rohstoff damals wie heute: Erdöl. Toray ist es nun gelungen, eine Nylon-510-Faser aus rein biobasierten synthetischen Polymeren herzustellen. Ecodear™ N510 ist die erste zu 100 Prozent pflanzenbasierte Nylonfaser in der Ecodear™-Produktpalette von Toray.


Ecodear™ N510 richtet sich an High-End-Märkte, wo Kunden großen Wert auf Nachhaltigkeit legen. Die Fasern sind in erster Linie für Sport- und Outdoor-Bekleidung gedacht, können aber auch in leichter Unterwäsche sowie Spitzenstoffen verarbeitet werden.


Toray plant den Verkaufsstart von Textilien aus Ecodear™ N510 für Herbst/Winter 2023. Bis Ende März 2023 soll das Produktionsvolumen 200.000 Meter betragen und bis März 2026 auf 600.000 Meter anwachsen. Der Verkauf von Ecodear™ N510-Fasern soll dann im Herbst/Winter 2024 starten, bis März 2024 erwartet das Unternehmen eine monatliche Produktion von drei Tonnen.


Toray entwickelte Ecodear™ N510 durch Polymerisieren und Spinnen von Sebacinsäure aus Rizinusöl und Pentamethylendiamin aus Mais. Im Gegensatz zu anderen Nylonsorten auf rein pflanzlicher Basis hat Ecodear™ N510 einen hohen Schmelzpunkt und eine hervorragende Dimensionsstabilität. Außerdem ist es genauso stark und hitzebeständig wie Nylon 6. Unternehmen können so nachhaltige Produkte herstellen, ohne bei den Eigenschaften Abstriche machen zu müssen.


Für Toray ist Ecodear™ N510 aber nur der Anfang. Das Unternehmen arbeitet bereits an dünneren und leichteren Fasern sowie an Varianten mit einer anderen Form des Faserquerschnitts, was Textilien besondere Eigenschaften verleihen wird. Damit erschließt Toray neue Anwendungen für Bekleidung und technische Materialien und unterstützt die Transformation zu einer nachhaltigen Gesellschaft. Die Toray-Gruppe hat sich das Ziel gesetzt, bis 2050 Kohlenstoffneutralität zu erreichen und zur Lösung von Umweltproblemen auf der ganzen Welt beizutragen.







More information:

  Toray
  nylon
  Ecodear
  Sportbekleidung
  Outdoorbekleidung



Source:

Toray / Storymaker GmbH
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    (c) adidas AG
    
    






  26.01.2022 





adidas plant 2022 mehr als 2.800 Neueinstellungen


	Expert*innen in den Bereichen Digital, IT und Data & Analytics gefragt
	Mehr als 50 Plätze für eine Ausbildung oder ein duales Studium geplant

adidas will in diesem Jahr Tausende neue Mitarbeiter*innen einstellen. An 307 Standorten in 47 Ländern sind 2022 nach aktuellem Stand mehr als 2.800 Einstellungen geplant. Weitere Stellen sollen im Jahresverlauf ausgeschrieben werden. Dabei geht es um Nachbesetzungen offener Stellen und auch um den Aufbau von Jobs. Mehr als 800 der Neueinstellungen entfallen auf Deutschland.




	Expert*innen in den Bereichen Digital, IT und Data & Analytics gefragt
	Mehr als 50 Plätze für eine Ausbildung oder ein duales Studium geplant

adidas will in diesem Jahr Tausende neue Mitarbeiter*innen einstellen. An 307 Standorten in 47 Ländern sind 2022 nach aktuellem Stand mehr als 2.800 Einstellungen geplant. Weitere Stellen sollen im Jahresverlauf ausgeschrieben werden. Dabei geht es um Nachbesetzungen offener Stellen und auch um den Aufbau von Jobs. Mehr als 800 der Neueinstellungen entfallen auf Deutschland.


Der Großteil der neuen Beschäftigten soll mit über 900 Menschen in den adidas Stores zum Einsatz kommen. Mehr als 500 Stellen besetzt Europas größter Sportartikelhersteller in den Bereichen Digital, IT und Data & Analytics. Und auch im Bereich Nachhaltigkeit stellt adidas weiter ein, nachdem das Unternehmen die Anzahl der Stellen in diesem Bereich im vergangenen Jahr bereits verdoppelt hatte. Zusätzlich vergibt adidas in Deutschland im Herbst mehr als 50 Plätze für eine Ausbildung oder ein duales Studium. Insgesamt beschäftigt adidas rund 62.000 Mitarbeiter*innen, davon etwa 7.700 in Deutschland. Rund 5.300 Mitarbeiter*innen arbeiten in der Unternehmenszentrale in Herzogenaurach.


adidas zählt regelmäßig zu den beliebtesten Arbeitgebern weltweit. Von 750 Unternehmen, die das Magazin „Forbes“ im Oktober 2021 in die Liste der besten Arbeitgeber aufnahm, zählte adidas zu den besten 20. In Deutschland belegt adidas in einer aktuellen Umfrage des Magazins „stern“ und des Marktforschungsinstituts Statista sogar Platz zwei bei der Wahl zu Deutschlands 650 besten Arbeitgebern.







More information:

  adidas
  Textil- und Bekleidungsindustrie
  Sportbekleidung
  Ausbildung



Source:

adidas AG
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    (c) RadiciGroup
      Die RadiciGroup und DKB präsentieren den ersten „zirkulären“ Skianzug

  
    






  01.12.2021 





 Radici: The sustainability our mountains deserve


	RadiciGroup and DKB introduce the first “circular” ski suit
	A garment made of yarn obtained from recycled materials and designed with end-of-life recyclability in mind, without compromising style, design and technical performance.
	RadiciGroup Ski Club athletes will be the first ambassadors of this sustainability project

The first truly sustainable ski suit, featuring Italian style and design and a zero-kilometre supply chain, is finally here. Two Bergamo companies of excellence played the leading roles in the conception and realization of this highly innovative fashion-sport garment: RadiciGroup, a world leading producer of chemical intermediates, polyamide polymers, high-performance engineering polymers and advanced textile solutions, and DKB, a company specializing in technical sportswear with the same brand name.




	RadiciGroup and DKB introduce the first “circular” ski suit
	A garment made of yarn obtained from recycled materials and designed with end-of-life recyclability in mind, without compromising style, design and technical performance.
	RadiciGroup Ski Club athletes will be the first ambassadors of this sustainability project

The first truly sustainable ski suit, featuring Italian style and design and a zero-kilometre supply chain, is finally here. Two Bergamo companies of excellence played the leading roles in the conception and realization of this highly innovative fashion-sport garment: RadiciGroup, a world leading producer of chemical intermediates, polyamide polymers, high-performance engineering polymers and advanced textile solutions, and DKB, a company specializing in technical sportswear with the same brand name.


The ski suit, consisting of jacket and trousers, is fashioned with a fabric made of RENYCLE, a RadiciGroup yarn obtained from mechanically recycled polyamide (nylon), which affords notable savings in energy and water consumption, as well as lower CO2 emissions. In addition, the suit’s padding and numerous accessories, such as zippers, Velcro, buttons and thread, are also made of polyamide.


This achievement was made possible by the great teamwork of RadiciGroup and DKB on the research and development of chemically compatible materials that can be used in special applications requiring high technical performance. The end result is an almost mono-material garment that significantly facilitates end-of-life recycling. It can be more easily converted into polymers for use in the manufacture of ski boot components and bindings, in addition to applications in the automotive and furnishing industries, or in any other sector requiring the characteristics of high performance polyamides.


The ski suit by RadiciGroup is thus an all-round application of ecodesign and circular economy principles to fashion and garment making, which justifies the claim “Una sostenibilità all’altezza delle nostre montagne” [Sustainability worthy of our mountains] written in a logo patch on the inside of the jacket.


“I am particularly proud of this achievement, a synthesis of my passion and effort,” said Angelo Radici, president of RadiciGroup. “I’ve always loved mountaineering and skiing, and, together with my collaborators, I work hard at our company day in and day out to find innovative solutions that improve the sustainability of our industry. This ski suit is concrete proof of the fact that textiles and apparel can be made sustainable without compromising on comfort, design, looks or performance. I will never get tired of repeating that collaboration among the firms along the production chain is crucial to manufacturing goods with an ecodesign approach, considering their end-of-life recyclability and, thus, potentially giving them unlimited durability. Upstream producers, like us, gladly share our know-how in materials chemistry and experience in recycling with our downstream partners, so that, together, we can find sustainable and viable solutions in the various sectors where we operate.”






      

(c) RadiciGroup
  



More information:

  RadiciGroup
  DKB
  Sportswear
  Ski
  Sustainability



Source:

RadiciGroup
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    (c) AYCANE
    
    






  15.09.2021 





AYCANE: Neue Marke für den Eishockeysport und innovative Sportbekleidung


Die neue Textilschmiede AYCANE aus der Schweiz hat sich auf funktionale Unterwäsche für Hockeyspielerin und Hockeyspieler fokussiert. Die Kollektion besteht aus Hockey-Baselayern und -Socken für Männer, Frauen und Kinder, einer Trainingskollektion für Männer, einer T-Shirt-Linie für Kinder, Recharge-Produkten für Männer sowie Accessoires. Im Frühjahr 2022 soll die Trainingskollektion für Frauen folgen.


AYCANE optimiert die Steuerung der Körpertemperatur sowie die Atmungsaktivität durch High-Tech-Stoffe, die exklusiv in Italien entwickelt wurden. Sie leiten Feuchtigkeit vom Körper weg, bieten dabei maximale Bewegungsfreiheit und beschleunigen die Regeneration. Schutz und Komfort gewährt ein schnittresistenter Stoff, der angenehm auf der Haut und zugleich sehr elastisch ist.




Die neue Textilschmiede AYCANE aus der Schweiz hat sich auf funktionale Unterwäsche für Hockeyspielerin und Hockeyspieler fokussiert. Die Kollektion besteht aus Hockey-Baselayern und -Socken für Männer, Frauen und Kinder, einer Trainingskollektion für Männer, einer T-Shirt-Linie für Kinder, Recharge-Produkten für Männer sowie Accessoires. Im Frühjahr 2022 soll die Trainingskollektion für Frauen folgen.


AYCANE optimiert die Steuerung der Körpertemperatur sowie die Atmungsaktivität durch High-Tech-Stoffe, die exklusiv in Italien entwickelt wurden. Sie leiten Feuchtigkeit vom Körper weg, bieten dabei maximale Bewegungsfreiheit und beschleunigen die Regeneration. Schutz und Komfort gewährt ein schnittresistenter Stoff, der angenehm auf der Haut und zugleich sehr elastisch ist.






More information:

  Sportbekleidung
  AYCANE



Source:

crystal communications
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  05.07.2021 





Garmont: Neuer Vertriebspartner für UK und Irland


Garmont International Srl, eine internationale führende Performance Schuhmarke für Bergsteiger, Wanderer und Outdoor-Sportler, präsentiert Ultra Sport EU als exklusiven Vertriebspartner für Großbritannien und Irland. Ultra Sport EU vertreibt seit mehr als 40 Jahren namhafte Action Sport Marken und nimmt mit GARMONT® nun auch Outdoor-Schuhe ins Portfolio auf.


"Ich kenne Gordon, den Geschäftsführer von Ultra Sport EU, und sein Team seit vielen Jahren und habe die Entwicklung von Ultra Sport EU immer genau verfolgt", kommentierte Michele Battocchio, Head of Sales bei Garmont International, die Ankündigung. "Ich freue mich auf die Zusammenarbeit und darauf, gemeinsam den Vertrieb der Marke GARMONT® aufzubauen. Es ist ihr erster Schritt auf dem Markt für Outdoor-Schuhe. Ich bin aber sehr zuversichtlich, dass sie der richtige Partner für uns sind und alles daransetzen werden, GARMONT® zu einem starken Player im britischen Markt zu machen."





Garmont International Srl, eine internationale führende Performance Schuhmarke für Bergsteiger, Wanderer und Outdoor-Sportler, präsentiert Ultra Sport EU als exklusiven Vertriebspartner für Großbritannien und Irland. Ultra Sport EU vertreibt seit mehr als 40 Jahren namhafte Action Sport Marken und nimmt mit GARMONT® nun auch Outdoor-Schuhe ins Portfolio auf.


"Ich kenne Gordon, den Geschäftsführer von Ultra Sport EU, und sein Team seit vielen Jahren und habe die Entwicklung von Ultra Sport EU immer genau verfolgt", kommentierte Michele Battocchio, Head of Sales bei Garmont International, die Ankündigung. "Ich freue mich auf die Zusammenarbeit und darauf, gemeinsam den Vertrieb der Marke GARMONT® aufzubauen. Es ist ihr erster Schritt auf dem Markt für Outdoor-Schuhe. Ich bin aber sehr zuversichtlich, dass sie der richtige Partner für uns sind und alles daransetzen werden, GARMONT® zu einem starken Player im britischen Markt zu machen."







More information:

  Garmont
  Ultra Sport EU
  Schuhe
  Outdoor
  Sportbekleidung
  Outdoor- und Sportbekleidung 



Source:

Garmont / crystal communications GmbH
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    (c) Marketmedia24 (Köln), von Rothkirch und Partner (Hamburg)
    
    






  21.06.2021 





Marketmedia24: Sportschuhe auf Wachstumskurs


Über den künftigen Umsatz muss sich die deutsche Sportschuhbranche keine großen Sorgen machen. Das ist ein Ergebnis der Marktforscher von Marketmedia24, Köln, die auf der Basis wissenschaftlicher Methoden Zukunftsperspektiven für zahlreiche Konsumgütermärkte errechnen. Demnach geht es für Sportschuhe bis zum Jahr 2028 konsequent aufwärts. Schon im Corona-Jahr 2020 profitierten „Outdoor“ und „Running“ davon, dass Bewegung an der frischen Luft in Lockdown- und Home-Office-Zeiten zu den wenigen erlaubten Ausgleichsaktivitäten zählten. So legte das Running-Segment 2020 gegenüber 2019 um 2,3 Prozent zu, während der Sportartikelmarkt insgesamt um rund 4,5 Prozent nachgab. Und das Running-Wachstum wird sich fortsetzen, das zeigt der neue „Branchen-REPORT Sport 2021“. Demnach wird Running bis zum Jahr 2028 einen Umsatz von 718 Millionen Euro erreichen können. Daran werden Sportschuhe einen maßgeblichen Anteil haben.





Über den künftigen Umsatz muss sich die deutsche Sportschuhbranche keine großen Sorgen machen. Das ist ein Ergebnis der Marktforscher von Marketmedia24, Köln, die auf der Basis wissenschaftlicher Methoden Zukunftsperspektiven für zahlreiche Konsumgütermärkte errechnen. Demnach geht es für Sportschuhe bis zum Jahr 2028 konsequent aufwärts. Schon im Corona-Jahr 2020 profitierten „Outdoor“ und „Running“ davon, dass Bewegung an der frischen Luft in Lockdown- und Home-Office-Zeiten zu den wenigen erlaubten Ausgleichsaktivitäten zählten. So legte das Running-Segment 2020 gegenüber 2019 um 2,3 Prozent zu, während der Sportartikelmarkt insgesamt um rund 4,5 Prozent nachgab. Und das Running-Wachstum wird sich fortsetzen, das zeigt der neue „Branchen-REPORT Sport 2021“. Demnach wird Running bis zum Jahr 2028 einen Umsatz von 718 Millionen Euro erreichen können. Daran werden Sportschuhe einen maßgeblichen Anteil haben.







More information:

  Marketmedia24
  Sportbekleidung
  Schuhe
  Covid-19
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Marketmedia24
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    (c) Millet
      Grepon Carbon Pro

  
    






  14.06.2021 






Millet: Kollektion Spring/Summer 2022


Millet, ein Spezialist für Hochgebirgsausrüstung mit Sitz im französischen Annecy Le Vieux, begleitet seit 100 Jahren Bergsportbegeisterte bei ihrer Leidenschaft.


Die UBIC-Reihe wurde überarbeitet und besteht aus 100% recycelten Fasern

Das UBIC-Sortiment, seit vielen Jahren ein Bestseller bei MILLET, wurde in diesem Jahr überarbeitet. Die Rücksäcke werden gänzlich aus 100% recycelten Fasern hergestellt. Außerdem wurde die Integration des Variloop™-Systems verbessert, das es ermöglicht, das ganze Jahr über Alpin- und Campingausrüstung komfortabel am Rucksack zu befestigen.

Hauptmaterialien: HONEYCOMB 3LINE RECYCLED - 100% recyceltes Polyamid - PFC-freie DWR / P 600D 100% recycelt- 100% recyceltes PES - Wassersäule: 1000 mm


Trilogy Fragment 3L JKT M

Minimalistische Jacke, die leichten und abriebfesten Schutz bei jedem Wetterumschwung in den Bergen bietet.

Hauptgewebe: PERTEX® SHIELD XLIGHT 3L - 100% Polyamid / Dampfdurchlässigkeit: 20 000 g.m².24h / Wassersäule: 20 000 mm – PFC-freie DWR




Millet, ein Spezialist für Hochgebirgsausrüstung mit Sitz im französischen Annecy Le Vieux, begleitet seit 100 Jahren Bergsportbegeisterte bei ihrer Leidenschaft.


Die UBIC-Reihe wurde überarbeitet und besteht aus 100% recycelten Fasern

Das UBIC-Sortiment, seit vielen Jahren ein Bestseller bei MILLET, wurde in diesem Jahr überarbeitet. Die Rücksäcke werden gänzlich aus 100% recycelten Fasern hergestellt. Außerdem wurde die Integration des Variloop™-Systems verbessert, das es ermöglicht, das ganze Jahr über Alpin- und Campingausrüstung komfortabel am Rucksack zu befestigen.

Hauptmaterialien: HONEYCOMB 3LINE RECYCLED - 100% recyceltes Polyamid - PFC-freie DWR / P 600D 100% recycelt- 100% recyceltes PES - Wassersäule: 1000 mm


Trilogy Fragment 3L JKT M

Minimalistische Jacke, die leichten und abriebfesten Schutz bei jedem Wetterumschwung in den Bergen bietet.

Hauptgewebe: PERTEX® SHIELD XLIGHT 3L - 100% Polyamid / Dampfdurchlässigkeit: 20 000 g.m².24h / Wassersäule: 20 000 mm – PFC-freie DWR


Trilogy Edge Aircore Hoodie

Die extrem leichte, isolierende Jacke besteht aus winddichtem und sehr atmungsaktivem Pertex® Quantum Air, während die Primaloft® Gold Wattierung mit Cross Core™ Aerogel für ein ausgezeichnetes Gewicht/Wärme-Verhältnis selbst bei Nässe sorgt.

Hauptmaterialien: PERTEX AIR CRINKLE - 100% Polyamid – PFC-freie DWR / Isolation: PRIMALOFT® GOLD INSULATION CROSS CORE TECH 40 GR - 90% recyceltes Polyester - 10% Polyester


Trilogy Black Crag Pant

Das dehnbare und abriebfeste Cordura® Ripstop Gewebe dieser Kletterhose wird mit strategisch platzierten Dyneema® Stretch-Einsätzen kombiniert, um die Bewegungsfreiheit und die Haltbarkeit des Kleidungsstücks zu erhöhen.

Hauptmaterialien: CORDURA® AIR RIPSTOP - 53% Cordura® - 41% Polyamid - 6% Elasthan – PFC-freie DWR DYNEEMA® STRETCH - 48% Polyamid - 31% Elasthan - 21% Polyethylen


Grepon Carbon Pro: Ultraleichter und isolierter Alpinstiefel

Der ultraleichte, technische Schuh bietet volle Steifigkeit in schwierigen Routen, sowohl am Fels als auch bei Mixed-Bedingungen mit Steigeisen.

Hauptmaterialien: Italian Extreme Tenacity Upper, GORE-TEX Membran


Prolighter 30+10 W

Mit einer angepassten Passform präsentiert sich dieser Rucksack im Sommer 2022 mit einem leichteren und cleanen Design. Der abnehmbare Deckel und der Gurt ermöglichen eine 20%ige Gewichtsreduzierung.

Hauptmaterialien: N210D HONEYCOMB ROBIC - 100% Polyamid - Wassersäule: 1000 mm, PFC-freie DWR / Innenfutter: P250D OXFORD - 100% recyceltes Polyester - Wassersäule: 1000 mm, PFC-freie DWR


Kamet GTX JKT W

Damenjacke aus GORE-TEX® 3L, entwickelt für den ganzjährigen Einsatz.

Hauptmaterialien: GORE-TEX PLAIN 3L - 100% Polyamid - Dampfdurchlässigkeit: RET < 9m²Pa.W - Wassersäule: 28.000 mm, PFC-freie DWR


Summit XCS Rip Pant W

Wasserabweisende und winddichte Hose, für alpine Abenteuer. Das Stretchmaterial und die Passform garantieren Bewegungsfreiheit, während die Verstärkungen an den Knien und Unterschenkeln die Strapazierfähigkeit erhöhen.

Hauptmaterialien: X.C.S. BRUSHED RIPSTOP - 89% Polyamid - 11% Elasthan – PFC-freie DWR RUGGED TOUGHTEX - 72% Polyamid - 14% Polyester - 14% Elasthan







More information:

  Millet 
  Sportbekleidung
  Outdoor
  Outdoorbekleidung
  Polyamide



Source:

Millet / crystal communications
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PERFORMANCE DAYS Fair with Topic: Still Physical – Your Success Story of 2020


Contact restrictions, home office and altered daily lives – our lives in 2020 were radically changed. This was also the case for various sectors of the economy, including the textile and clothing industry. However, with crisis come opportunities and stimuli for change. Under the motto “Still Physical”, manufacturers recount their personal success stories in 2020 – the industry can look forward to a selection of sustainable materials curated exclusively by the PERFORMANCE FORUM Jury. Areas of focus: natural fibers that highlight wellbeing aspects, plant-based materials that make us strong and excite on an emotional level, bio-nylons and bio-based finishings that rethink function. “Still Physical – Your Success Story of 2020” will be on display online as the first of its kind within a trade fair week from 17 to 21 May 2020.




Contact restrictions, home office and altered daily lives – our lives in 2020 were radically changed. This was also the case for various sectors of the economy, including the textile and clothing industry. However, with crisis come opportunities and stimuli for change. Under the motto “Still Physical”, manufacturers recount their personal success stories in 2020 – the industry can look forward to a selection of sustainable materials curated exclusively by the PERFORMANCE FORUM Jury. Areas of focus: natural fibers that highlight wellbeing aspects, plant-based materials that make us strong and excite on an emotional level, bio-nylons and bio-based finishings that rethink function. “Still Physical – Your Success Story of 2020” will be on display online as the first of its kind within a trade fair week from 17 to 21 May 2020.


Transformation: Technology first?

The pandemic has forced us into new, primarily digital forms of living and working. Our daily lives are characterised by home offices, home schooling and online meetings. The desire for real, physically perceptible experiences has grown incessantly within the last year. In the same context, people nowadays are strongly driven by technological progress – yet how far can we allow technological change to go and how do we wish to live in the future? Long before the pandemic, the trend towards self-monitoring and control of important bodily functions developed. The sports industry developed tools to measure levels of performance and monitor bodily functions with the goal of enhancing performance. Self-optimisation, body shaping and health promotion have become standard nowadays. Staying healthy and keeping fit are now social imperatives in our performance-oriented society. The pandemic has made us rethink, made us pause – with sustainable function still in focus, yet function needs to be rethought for the future, distancing ourselves from mere performance enhancement, and embracing clothing that facilitates people in feeling good.


Touch & Feel

In a visual, digital world, one sense has been forgotten: the sense of touch. Materials trigger completely different reactions, consciously or unconsciously. Moreover, the surface texture is also decisive in the functionality of a fabric, lending it its unique characteristics. In times of contact restrictions and lockdown, there is a need for a space for emotions, for regeneration and physical wellbeing. This is also reflected in the desire for appropriate apparel that leaves a pleasant sensation on the skin. Lightweight, warm and of a softer nature, plant-based fibers fulfil the desire for comfort and promote wellbeing.


We are physical – we are nature

How will we shape and adapt the post-pandemic textile and apparel industry? The Corona crisis once again reminds us of our existential bond with the natural world. While humanity fights against the spread of a deadly virus with social isolation, one thing is doing well: our planet. It is recovering from all the exhaust gases that are released into the air daily by cars and factories. There is a shift in focus towards taking time out in nature, whether in the form of a morning run, a mountain hike or a yoga session on the grass.


Your success story of 2020

What has touched them? Which experiences have shaped their latest innovations? Does the crisis also present opportunities? The chance for something new, for a rethink, on an even more sustainable, more ecological path? Which highlights, which stories are worth communicating and where did the focus lie in 2020? Various material manufacturers already started to focus on sustainability and the cautious use of resources some time ago. Innovations in the areas of materials and in processing methods are the driving forces of the development towards more sustainability. However, we need to realign all processes and structures in our supply and production chains and adapt them to the needs of a resource-conserving, responsible industry. A pioneering example of such alignment was the decision of PERFORMANCE DAYS to only present sustainable materials at the PERFORMANCE FORUM from the November 2019 trade fair event onwards. Additionally, the setting-up of the new digital sourcing platform “THE LOOP” shows how technology can be implemented aside from material and processing innovations in such a way that our procedures and structures can be adapted to difficult conditions.


Informative & up-to-date: the digital trade fair week from 17 to 21 May 2021

As usual, the highlighted fabrics from the Focus Topic “Still Physical”, which the exhibitors have defined as their personal success stories, will be available shortly on the PERFORMANCE DAYS website highlighting all details and facets.







More information:

  Performance Days
  trade fairs
  digital
  Functional textiles
  Sportswear
  Sustainability



Source:

PERFORMANCE DAYS
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