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TEXTINATION NEWSLINE 02.07.2019 

NE O N Y T :  SE I T  Z E H N  J AH R E N  F Ü R  „SU ST AI N AB L E  F AS H I O N " 

 

Neonyt: Seit zehn Jahren für „Sustainable Fashion" 

Die Neonyt verwandelt das Kraftwerk Berlin vom 2. bis 4. Juli 2019 

zum globalen Hub für Fashion, Nachhaltigkeit und Innovation. 

170 internationale Labels machen die Neonyt zum weltweit größten Hotspot für progressive, 

nachhaltige Mode und technologische Innovationen. Zahlreiche Speaker renommierter Institutio-

nen und Unternehmen treiben mit starken Themen den Change of Fashion voran. 

   

Mikro- und Ozeanplastik, Fridays for Future und nie dagewesene Wahlergebnisse in der Politik – 

der Klimawandel und Lösungen für eine nachhaltige Zukunft sind die aktuell dominierenden Ge-

sellschaftsthemen.  

Wie keine andere Plattform während der Berlin Fashion Week beschäftigt sich die Neonyt mit den 

Herausforderungen der Modewelt von morgen. Im Kraftwerk Berlin erleben Branchenteilnehmer 

ein breites Spektrum progressiver Mode von 170 internationalen, nachhaltig aufgestellten Labels. 

Im Rahmen eines dreitägigen Event-Programms erhalten Besucher Antworten auf die drängenden 

Fragen der Modezukunft. 

„Mit der Neonyt und unseren Vorgängerformaten Greenshowroom und Ethical Fashion Show ste-

hen wir inzwischen seit zehn Jahren für das Thema nachhaltige Mode. Wir haben dieses Thema 

in Berlin, dem besten Standort für Nachhaltigkeit, salonfähig und groß gemacht. Die Berliner 

Fashion Week ist heute vor allem dank der Neonyt der weltweit bedeutendste Anlaufpunkt für 

nachhaltige Mode und besitzt damit ein Alleinstellungsmerkmal gegenüber den anderen Modewo-

chen“, sagt Olaf Schmidt, Vice President Textiles & Textile Technologies der Messe Frankfurt. 
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Vorreiter und Senkrechtstarter 

Das Line-up zur Sommerausgabe der Neonyt 

führen weltweite Vorreiter für sustainable 

Fashion an. Mit dabei sind unter anderem 

Bleed, Dedicated, Degree Clothing, Ecoalf, Erd-

bär, Jan´n June, Langer Chen, Lanius, Les Ra-

cines du Ciel, Melawear, Nat-2, PeopleTree, 

Pyua, Rhumaa und SKFK. Hinzukommen die 

Wiederkehrer Recolution, Lovjoi, Mud Jeans 

und Feuervogl sowie prominente Neuaussteller 

wie Wunderwerk und Derbe Hamburg. 

„Das Erd- und Zwischengeschoss im Kraftwerk 

ist mit 170 Labels ausgebucht. Wir freuen uns, 

dass etliche coole, urbane Labels die Neonyt 

als das Epizentrum in Sachen Sustainable 

Fashion erkennen. Aufgrund der großen Nach-

frage führen wir zum ersten Mal eine Wartelis-

te“, erklärt Thimo Schwenzfeier, Show Director 

Neonyt. 

Nachhaltigkeit kommt in den Handel 

Zur Sommer-Ausgabe nimmt die Neonyt insbe-

sondere konventionelle Händler in den Fokus, 

um das Thema noch enger an den Endverbrau- 

cher heranzutragen. Hierzu hat die Neonyt ein neues Retail Forum geschaffen. An zwei Tagen 

gibt es Vorträge und Diskussionsrunden mit renommierten Speakern zu hochaktuellen, umsatzre-

levanten Handelsthemen. 

 

Auf der Bühne stehen unter anderem Dr. Daniel Terberger von Katag, Marc Ramelow vom gleich-

namigen Modehaus, Bernd Keller von True Standard, Hannah Kussel von Das Gerber sowie Ver-

treter von Tchibo, WWF, Zalando und den Vereinten Nationen.  

In einer Keynote und auf einer separaten Fläche präsentiert das Stuttgarter Stadtkaufhaus „Das 

Gerber“ unter dem Titel „Econic Goods of Gerber“ seine Flächenvision davon, wie Nachhaltigkeit 
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nahtlos in eine bestehende POS-Umgebungen eingebettet werden kann.  

Auch das Bundesministerium für wirtschaftliche Zusammenarbeit und Entwicklung (BMZ) ist zum 

Launch des Nachhaltigkeitssiegels Grüner Knopf vertreten. Noch vor offiziellem Messebeginn um 

9 Uhr bietet die Neonyt Händlern ein tägliches, kostenfreies Retail Breakfast an – zum entspann-

ten und gut informierten Start in den Tag ab 8.30 Uhr im sonnigen Garten des Kraftwerks. 
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