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Europaweite Imagewerbung
fur schadstoffgeprufte Textilien

Frisch gebackene Eltern erhalten OEKO-TEX® Prasent- und Infopaket

nsere Babys sind die Zukunft —und zukinftige Verwender OEKO-TEX® zertifizierter Textilien: Vor diesem Hinter-

grund startet die OEKO-TEX® Gemeinschaft im Januar 2011 eine europaische Informations- und Werbekampagne,

die auch neue Kommunikationskanale wie die Internet-Plattform Facebook einbezieht. Die Aktion spricht die wich-
tige Zielgruppe der jungen Eltern an und bietet Herstellern ein grof3es Vermarktungspotenzial.

Bis Ende August 2011 werden in sieben
europaischen Landern rund 260.000
BegrifRungspakete mit OEKO-TEX®
zertifzierten Produktproben fir die
Neugeborenen und Infomaterialien
zum OEKO-TEX® Standard 100 exklu-
siv an die Eltern verteilt. Die Pakete
werden von anerkannten, glaubwdir-
digen Fachleuten — namlich Kranken-
hauspersonal (Hebammen, Arzten,
Stationsschwestern) oder niederge-
lassenen Gyndkologen den Eltern
individuell Ubergeben. Ziel ist es, jun-
ge Familien so frith wie moglich fur
das Thema ,Textiles Vertrauen® zu
sensibilisieren, ihnen das OEKO-TEX®
Label im wahrsten Sinne des Wor-

tes ,nahe zu bringen” und damit des-
sen Bekanntheit und das Interesse fiir
schadstoffgeprifte Textilien zu stei-

gern.

Wertvolle OEKO-TEX® Informa-
tionen zum Thema schadstoff-
gepriifte Textilien, Sicherheit

und Gesundheit

Jede Prasente-Box enthdlt neben
Utensilien anderer Hersteller auch
ein OEKO-TEX® zertifiziertes Latzchen
oder einen schadstoffgepriften Baby-
Body sowie Informationen zum The-
ma Babyhaut (Produktklasse I). Zudem
finden die Eltern in dem Paket weiter-
fihrende Informationen rund um die
Themen Sicherheit und Schadstoff-
priufung von Textilien — denn natir-
lich sind auch andere textile Artikel
angefangen bei Frottierwaren, Ober-
bekleidung, Heimtextilien bis hin zu
Funktionswasche etc. fir Familien

von Bedeutung. Auf diesem Weg wird

eine groRe und wichtige Zielgruppe

erreicht —und das ganz personlich.

Je friiher, desto besser:
Information des Verbrauchers
von Anfang an

Nicht auf den Verbraucher warten
— sondern ihn so friih wie moglich
ansprechen und fiir das OEKO-TEX®
Label begeistern. Fir die inter-
nationale OEKO-TEX® Wer-
bekampagne wurden die
bedeutenden Verbrau-

chermérkte Deutsch-

land, Osterreich, die

Schweiz, Frankreich,

Italien, Spanien und

Portugal ausge-
wahlt. In diesen Lan-
dern besteht bereits
beim Verbraucher
ein hohes Interesse an
OEKO-TEX® zertifizier-

ten Produkten —dies stiitzt

www.oeko-tex.com/aktuelles
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auch eine reprasentative Umfrage aus
dem Jahr 2008. Eine gute Basis, um
jetzt aktiv an diese Zielgruppe heran-
zutreten, weitere Kunden fir diese
Produkte zu gewinnen und das The-
ma , Schadstofffreie Textilien” noch

prasenter zu machen.




Aktuelles & Events

Editorial

Zahlreiche Veranstaltungen und
Veroffentlichungen unserer Bran-
che haben sich im vergangenen Jahr
explizit dem Thema Nachhaltigkeit
gewidmet. International betrachtet,
kommt die Diskussion, wie sich nach-
haltigere Produktionsbedingungen
entlang der textilen Wertschopfungs-
kette am besten umsetzen lassen,
immer mehr in Fahrt. Und in diesem
Zusammenhang rlickt auch die Zerti-
fizierung umweltfreundlicher Betrie-
be nach OEKO-TEX® Standard 1000
zunehmend in den Mittelpunkt des
Interesses.

Selbstverstandlich gibt es sie: Betrie-
be, die nachhaltiger als andere pro-
duzieren. Gerade mittelstandisch
organisierte Unternehmen der Tex-
tilindustrie, nicht nur in Deutschland
oder Europa, setzen dies auf Grundla-
ge ihrer konventionellen, aber moder-
nen Produktionsauffassung bereits
tagtaglich um, weil sie konsequent
ressourcenschonend und energie-
effizient und damit kostensparend
arbeiten. Eine genaue Ermittlung
der Einsparungen und Optimierun-
gen hinsichtlich Ressourcen, Energie,
Wasser, Luft und Larm ist allerdings
nur im Rahmen eines dauerhaft von
allen Beteiligten getragenen Umwelt-
managementsystems innerhalb des
Unternehmens zu organisieren.

Von den Unternehmen als gesell-
schaftliche Akteure wird erwartet,
dass sie ihre hochkomplexen Aktivi-
taten einschlieRlich ihrer Verantwor-
tung fir die Belegschaft und ihrer
Umsicht gegentiber der Umwelt auch
nach auBen transparent machen.
Partnerschaftliche Beziehungen zu
den Lieferanten und soziale Verant-
wortung in den Handelsbeziehungen
werden in der Nachhaltigkeitsdebatte
ebenfalls eingefordert und kennzeich-
nen seit vielen Jahren trotz schwieri-
ger wirtschaftlicher Bedingungen
zahlreiche Unternehmen, die 6kono-
mische und nachhaltige Interessen
erfolgreich miteinander vereinbaren.

Beste Beispiele flir ein solches Selbst-
verstandnis im Produktionsalltag sind
die rund 50 Unternehmen, die inzwi-
schen den OEKO-TEX® Standard 1000
als Zertifizierungssystem implemen-
tiert haben. Eine Ubersicht aller zerti-
fizierten Betriebe und Firmenportrats
einiger Unternehmen finden Sie unter
www.oeko-tex1000.com.

Jutta Knels, Geschaftsfiihrerin der
OEKO-TEX® Zertifizierungsstelle
GmbH, Frankfurt
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OEKO-TEX® Seiten auf Facebook
unterstutzen Werbekampagne

Soziale Netzwerker als wichtiger
Informationskanal fiir die junge
Zielgruppe

Die neue Elterngeneration ist es
gewohnt, Internet-Plattformen wie
Facebook zum Austausch und zur
Information zu nutzen. Zeitgleich mit
dem Anlaufen der Babyaktion hat die
OEKO-TEX® Gemeinschaft deshalb als
flankierende MaBnahme eine inter-
nationale Fan-Seite auf dem weltweit

grofiten sozialen Netzwerk Facebook

uJahresbeginn hat die Internationale OEKO-TEX® Gemeinschaft wie Ublich ihre Krite-
rien und Grenzwerte fur die textilen Schadstoffprifungen gemald OEKO-TEX® Stan-
dard 100 aktualisiert.

Der Kriterienkatalog bietet bereits seit
vielen Jahren einen effektiven Schutz
vor unerwiinschten chemischen Sub-
stanzen und wird von der Textil- und
Bekleidungsindustrie, vielen Han-
delshdusern und GroRverteilern zur
erfolgreichen Qualitatssicherung
in diesem Bereich eingesetzt. Dabei
berlcksichtigt er auch die Schadstoff-
vorgaben der europdischen REACh-
Gesetzgebung inklusive der 2010 hin-
zu gekommenen textilrelevanten
SVHC-Stoffe der Kandidatenliste.

www.oeko-tex.com/grenzwerte
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eingerichtet. Hier finden interessier-
te Facebook-User aktuelle Informati-
onen zu den OEKO-TEX® Schadstoff-
prifungen und laufenden Aktionen
der OEKO-TEX® Gemeinschaft.

GroRe OEKO-TEX® Gewinnaktion

zum Facebook-Auftakt

Wer sich als Fan von OEKO-TEX®

registriert, kann an einem Gewinn-

spiel teilnehmen, bei dem Eltern die

schonsten Fotos ihrer kleinen Lieblin-
ge auf die Fan-Seite einstellen kon-
nen. Die Baby-Aufnahmen mit den
jeweils meisten Fans in den sieben
Landern werden mit einem Sach-
preis pramiert. Dartiber hinaus ver-
lost OEKO-TEX® weitere Preise wie
ein iPad, Digitalkameras oder zertifi-
zierte Produkte unter den Facebook-
Usern, die sich an der Abstimmung
auf der OEKO-TEX® Fanseite beteili-
gen. Insgesamt gibt es Sachpreise im
Wert von rund 5.000 Euro zu gewin-

nen.

I Nach einer dreimonatigen
Ubergangsfrist treten fur
alle OEKO-TEX® Zertifizie-
rungsvorgange folgende

Neuregelungen in Kraft:

1 bis C.)

Chlorparaffine und Tris(2-
¥ chlorethyl)phosphat, die
beim OEKO-TEX® Standard 100 als
Flammschutzmittel schon bisher fak-
tisch verboten waren, werden ange-
sichts ihrer Einstufung als beson-
ders besorgniserregende Substanzen
gemafl der aktuellen ECHA-Kandi-
datenliste kinftig nun auch expli-
zit in der Liste der ausgeschlossenen
flammhemmenden Substanzen auf-
geflhrt. Die namentliche Aufnahme
in diese Liste soll eine bessere Ver-
gleichbarkeit gewahrleisten. Sie wer-
den aulerdem bei den anderen nicht
erlaubten (Ruckstands-)Chemikali-
en im Kriterienkatalog aufgelistet,
da beide Substanzen selten auch fir

andere spezielle Anwendungen einge-
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Unternehmen mit OEKO-TEX® Zer-
tifikat konnen sich selbstverstand-
lich neben ihren Eintragen ihrer Mar-
kenzeichen oder Firmenlogos auf der
OEKO-TEX® Webseite ebenfalls jeder-
zeit mit der OEKO-TEX® Fan-Seite ver-

netzen, um die Vermarktungsmog-

ufkriterien

setzt werden. Flr beide gilt ein Grenz-

wert von 0,1 Massenprozent.

Der Grenzwert fiir Blei im Totalauf-
schluss wurde fur alle vier OEKO-TEX®
Produktklassen einheitlich auf 90
ppm festgelegt und liegt somit deut-
lich unter der aktuell vom Gesetz-
geber in den USA (CPSIA, Consumer
Product Saftey Improvement Act)
geforderten Schwelle von 300 ppm
bzw. dem ab August 2011 geltenden
Wert von 100 ppm fiir Baby- und Kin-
derartikel. Wesentliche Grundanfor-
derung des OEKO-TEX® Standards 100
bleibt jedoch auch kunftig die Uber-
prifung auf extrahierbare Schwer-
metalle mittels definierter Schweil3-
I6sung, da diese Prifmethode durch
Simulation des Nutzungsverhaltens
einen hoheren Aussagewert hinsicht-
lich moglicher gesundheitlicher Risi-
ken durch unerwiinschte Schwerme-
talle in Textilprodukten aufweist als

der Totalaufschluss.

lichkeiten des sozialen Netzwerks fiir

sich zu nutzen.

Das OEKO-TEX® Fanportal ist unter
der Adresse www.facebook.com/

oekotex erreichbar.

www.facebook.com/oekotex

2011

Die Anfang 2010 flachendeckend
eingefiihrten Betriebsbesuche als
Bestandteil der OEKO-TEX® Zertifizie-
rung werden wie geplant fortgesetzt
und zeigen bereits nach einem Jahr
sowohl! fur die beteiligten Produkti-
onsbetriebe aus der Vorstufe als auch
bei den Handelsunternehmen kon-
krete Vorteile hinsichtlich der ange-
strebten Optimierung des Zertifizie-
rungsablaufs. Ziel der OEKO-TEX®
Gemeinschaftist es, bis Ende 2013 alle
Unternehmen mit OEKO-TEX® Zertifi-
kat zu besuchen, um sie gezielt bei der
Umsetzung der geforderten Kriterien
in ihrer Qualitatssicherung zu unter-
stitzen, die Rahmenbedingungen der
Zertifizierung so optimal wie moglich
zu gestalten und den Betrieben prakti-
sche Hinweise zur Produktkennzeich-
nung bzw. werblichen Nutzung des
OEKO-TEX® Labels zu geben.

Nahere Informationen zu den neuen
Prufkriterien und Regelungen erhal-
ten Sie beim OEKO-TEX® Sekretari-
at (info@oeko-tex.com) oder bei den
Mitgliedsinstituten der Internationa-
len OEKO-TEX® Gemeinschaft (www.

oeko-tex.com/institute).



Firmenportraits

Rivolta Carmignani S.p.A. als erstes italienisches Unternehmen
nach OEKO-TEX® Standard 1000 zertifiziert
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Edel und langlebig - in seinem vollstufigen Werk
in Macherio (Norditalien) produziert Rivolta Car-
mignani seit 1867 Bettwasche, Bad-Textilien und
Tischwasche fiir rund 10.000 Kunden weltweit.

)

Umweltfreundlicher Betrieb
nach Oeko-Tex® Standard 1000
OTS 072754 Centrocot
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eit 1867 Synonym flr Top-Qualitat —Rivolta Carmignani S.p.A, traditionsreicher Anbieter von hochwertiger Bettwasche, Tischmode und Bad-Textilien
flr Hotels, Restaurants und andere Kunden aus dem Objektbereich wurde im November 2010 als erstes Unternehmen in Italien gemaR OEKO-TEX®
Standard 1000 fur seine umweltfreundlichen und sozialvertraglichen Produktionsbedingungen zertifiziert.

Als vollstufiger Betrieb mit 140 Mitar-
beitern und einem Jahresumsatz von
18 Mio. Euro vereint Rivolta Carmig-
nani von der Weberei tber die Aus-
rustung und Veredlung bis hin zur
Konfektion und Stickerei alle erfor-
derlichen Produktionsschritte am
Standort Macherio in Norditalien.
Produktideen und Entwirfe fir die
Wasche-Kollektionen entstehen in
enger Zusammenarbeit mit
den Kunden im hauseige-
nen Design- und Stil-Biro
und werden anschliel3end
gemall den individuellen
Anforderungen produziert
— auf Wunsch natirlich
auch mit eingewebtem oder gestick-

en des

tem Logo

Auftrag-
.3

bzw. Wapp

gebers. Auf jeder Verarbeitungsstufe
sowie vor der Auslieferung werden alle
Artikel einer strengen Qualitatskont-
rolle unterzogen, um auch den hochs-
ten Anspriichen namhafter Luxusho-
tels, Kur- und Wellness-Einrichtungen
und gehobener Gourmet-Restaurants
zu genlgen, die zum umfangreichen
Kundenkreis von rund 10.000 Unter-
nehmen in Italien, den USA, Europa,
Mexiko, Kanada, den Vereinigten Ara-
bischen Emiraten, dem Fernen Osten
und Japan gehdren. Darliber hinaus
beliefert Rivolta Carmignani auch
zahlreiche gewerbliche Wdschereien,
Reedereien und Fluggesellschaften

mit seinen Wasche-Artikeln.

Aus hochwertigen Rohmaterialien wie
agyptischer Baumwolle, Flachs oder
Polyester/Baumwolle gewebt, zeich-

nen sich die Bettwasche-, Tischwa-

moniert und so zum Wohlgefihl ihrer
Gaste beitragt.” Ein weiteres wichtiges
Qualitatsmerkmal in diesem Zusam-
menhang ist auch die gesundheitli-
che Unbedenklichkeit der Produkte.
Hier setzt das Unternehmen auf die
unabhdngige Produktzertifizierung
nach OEKO-TEX® Standard 100, des-
sen umfassende Kriterien vor allem in
sensiblen Produktbereichen wie Bett-
wasche und Bettwaren die gewtinsch-

te Sicherheit gewahrleisten.

JInnovation, Qualitat und Stil waren
schon immer unser Markenzeichen®,
betont Virginio Rivolta. ,Mit der Zer-
tifizierung nach OEKO-TEX® Standard
1000 gehen wir jetzt einen Schritt wei-
ter. Wir bieten unseren Kunden nicht
nur Produkte, die durch ein gutes
Preis-Leistungs-Verhdltnis und ihre
Gebrauchseigenschaften eine nach-
haltige Nutzung
ermoglichen. Sie
kénnen nun auch
darauf vertrauen,
dass die Artikel

unter nachhalti-

Virginio Rivolta, Geschdftsfiihrer Rivolta Carmignani S.p.A.

sche- und Frottier-Artikel von Rivol-
ta Carmignani neben ihren edlen
Stoffqualitaten und zeitlosen Designs
durch ihre Strapazierfahigkeit, lange
Lebensdauer und Waschbestandigkeit
aus. ,Unser primares Ziel ist es aber”,
so Geschaftsfihrer Dr. Virginio Rivolta,
Lunseren Kunden ein moglichst breit
gefachertes Produktsortiment zu bie-
ten, das optimal mit der Architektur

und dem Ambiente ihres Hauses har-

gen Bedingungen
produziert wurden. Fiur viele sicherlich
ein zusatzliches Qualitatsmerkmal,
das hervorragend zur eigenen Unter-
nehmensphilosophie passt. Und wir
profitieren von der Zertifizierung, weil
wir unsere Produktionsprozesse noch
effizienter als bisher gestalten kon-

“«

nen.
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Auf ein Wort
Dr. Aldo Rivolta, verantwortlich fiir Qualitats- und Umwelt-Management

Was zeichnet Rivolta Carmignani aus?

Unser Unternehmen wird seit seiner Griindung von der Familie Rivolta gefiihrt. Entspre-
chend verfiigen wir liber eine mehr als 100-jahrige Erfahrung bei der Herstellung von
Objektwasche — und eine ausgepragte Kontinuitdt, was unsere Philosophie betrifft: Opti-
male Qualitdt und maBgeschneiderten Service fiir unsere Kunden. Voraussetzungen dafiir
sind Innovationskraft, Flexibilitdt und umfangreiche Fachkompetenz iiber mehrere Pro-
duktionsstufen hinweg.

Warum haben Sie sich fiir die Zertifizierung nach OEKO-TEX® Standard
1000 entschieden?

Wir wollten unser betriebliches Engagement beziiglich umweltfreundlicher Produktions-
prozesse und sozialer Arbeitsbedingungen mit Hilfe einer international anerkannten Zer-
tifizierung gegeniiber unseren Kunden starker als bisher transparent machen. Der OEKO-
TEX® Standard 1000 bietet hierfiir die besten Voraussetzungen, weil er alle Unternehmens-
bereiche in die Betrachtung mit einschlieBt und durch eine unabhangige Institution auf
Grundlage weltweit verbindlicher Kriterien vergeben wird.

Wie setzen Sie mehr Nachhaltigkeit in Ihrem Unternehmen um?

Wir verfiigen beispielsweise iiber modernste, leistungsfahige Maschinen. Das ist die
Grundlage fiir unsere hohe Produktivitat — aber auch fiir die Einsparung von Energie-Res-
sourcen. Dariiber hinaus haben wir eine eigene Photovoltaik-Anlage mit einer Spitzen-
leistung von 190 kwpP installiert, dank der wir weitere Energie einsparen konnen. GroRes
Potenzial sehen wir aber auch in der standigen Optimierung unserer Produkte, so dass
unsere Kunden bei der Pflege bzw. Wiederaufbereitung weniger Wasser, Energie und che-
mische Hilfsmittel benotigen.

Rivolta Carmignani S.p.A.
i Via Visconti 15
/ L ; 20050 MACHERIO (MB)
\ ITALY

Telefon: +39 201 0555

Telefax: +39 201 0399

E-Mail: acquisti@rivoltacarmignani.it
www.rivoltacarmignani.it

www.rivoltacarmignani.it



Firmenportraits

Die V. FRAAS GmbH prod

Nicht nur in der kalten Jahreszeit sind die
Schals und Accessoires, die im V. FRAAS Stamm-
werk in Wiistenselbitz hergestellt werden, welt-

weit gefragt.

Foto: V. FRAAS GmbH

Die Webmaschinen bei V. FRAAS sind Hightech-
Textiltechnik und viele der verarbeiteten, hoch-
wertigen Materialien besitzen die OEKO-TEX®
Zertifizierung. Foto: V. FRAAS GmbH

chals sind genauso fein gewebte Netzwerke wie das Pruf- und Zertifizierungssystem des OEKO-TEX®
Standards 100. Beides entwickelt sich standig weiter. So profitieren die in die OEKO-TEX® Gemeinschaft
eingebundenen Firmen beispielsweise von der jahrlichen Neudefinition aktueller Schadstoffgrenzwerte,
die sofort in der betrieblichen Qualitatssicherung umgesetzt werden.
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Fester Bestandteil auch in der internationalen Herrenmode — die Schals der eigenen Marke

FRAAS —The Scarf Company.

Foto: V. FRAAS GmbH

www.fraas.com

uziert Schals und Accessoires fu

r

Im zurtickliegenden Jahr 2010 ist
zudem ein neuer wichtiger Bau-
stein fir alle OEKO-TEX® Zerti-
fikatsinhaber hinzugekommen:
Seit dem 1. April werden flachen-
deckend Firmenbesuche durch-
gefiihrt, die den Produktions-
betrieben ganz konkret bei der
Umsetzung der Schadstoffvor-
gaben und der Qualitatssiche-
rung helfen. Passend zur frosti-
gen Jahreszeit fand einer dieser
Vor-Ort-Termine beim weltgrof3-
ten Schalhersteller V. FRAAS statt.
Die Auditorinnen Anke Rihl und
Verena Lapp vom

Hohenstein Texti-

le Testing Institute

besuchten den deut-

schen Standort der

V. FRAAS GmbH im

oberfrankischen Wistenselbitz.
Dort werden gewebte, gestrickte
oder geraschelte Schals und tex-
tile Accessoires wie Tlcher, MUt-
zen, Handschuhe und Capes her-

gestellt.

Beeindruckt zeigten sich Ruhl
und Lapp nicht nur vom hohen
Qualitatsstandard und den luxu-
riosen Materialien, die V.FRAAS
verarbeitet, sondern auch von
den Unternehmenskennziffern:
Allein an Schals verlassen pro
Jahr rund 10 Millionen Stick die
Web-, Raschel- und Strickmaschi-
nen. Wie stark im Trend Okologisch

zertifizierte Textilien liegen, erklart

einer der drei V. FRAAS-Geschéaftsfiih-

rer, Andreas Schmidt: ,Die Nachfrage
wachst weltweit. Bewusste Verbrau-
cher achten auf unbedenkliche, schad-
stoffgepriifte Textilien. Solche Kon-
sumenten sind alles andere als eine
Nischenzielgruppe fir uns. Wir sind
der Meinung, dass Mode und Okolo-
gie sehr gut miteinander zu vereinba-
ren sind und hier ein enormes Poten-
zial steckt — Stichwort OEKO-TEX® als
Wettbewerbsvorteil.“ Eindrucksvoll
belegen lasst sich diese Aussage auch
durch aktuelle Verkaufszahlen. ,,OEKO-
TEX® Textilien machen bei V. FRAAS

etwa 30 Prozent des Gesamtumsatzes
aus. Das sind zurzeit circa 2,8 Millionen

Artikel proJahr, so Schmidt weiter.

Das Unternehmen aus Oberfranken
mit seiner fast 130-jahrigen Firmenge-
schichte und weltweit liber 600 Mitar-
beitern ist stets am Puls der Zeit und
offen fur Innovationen. Das bewei-
sen auch die OEKO-TEX® Zertifizierun-
gen, die V. FRAAS fir einen GroRteil der
hergestellten Artikel besitzt. ,Die Fir-
ma gehorte schon 1993 zu den ersten
Betrieben in Deutschland, die ihre Pro-
dukte den Schadstoffprifungen nach
OEKO-TEX® Standard 100 unterzogen®,
sagt Hohenstein-Auditorin Anke RUhl.

Fur sie und ihre Kollegin Verana Lapp

stand einiges auf dem Programm bei V.
FRAAS. ,Etwa drei Stunden lang haben
wir einen ausfuhrlichen Betriebsrund-
gang gemacht und dabei die Produk-
tion besichtigt. Zuerst ging es in die
Weberei-Vorbereitung, dann in die
Weberei, danach ins Garnlager und in
die Stuckfarberei. Wir haben komplett
gesehen, wie ein Schal produziert wird
—von der Webmaschine bis zum Fran-

sen drehen®, berichtet Lapp.

Der Vor-Ort-Eindruck und neue Zertifi-
zierungs-Baustein kam gut an. Auf bei-

den Seiten, so Andreas Schmidt.

Andreas Schmidt, V. FRAAS-Geschdiftsfiihrer

Der plant auch schon den ndchsten,
ganz grofsen Schritt in punkto OEKO-
TEX® Zertifizierung: V. FRAAS hat Inte-
resse am OEKO-TEX® Standard 1000.
Damit ware die ganze Produktions-
statte zertifiziert —und der nachste Fir-
menbesuch der Hohenstein Audito-
rinnen wirde sicherlich noch ein paar

Stunden langer dauern ...

V. FRAAS GmbH
Miinchberger StraRe 51
95233 Helmbrechts | Deutschland

Tel.: +49 9252 703-926 oder 921

Fax: +49 9252 703-925
E-Mail: info@fraas.com
www.fraas.com




International

Erfolgreicher Ausschluss

von Schadstoffen in der Produktion
OEKO-TEX® Gastvortrag auf dem AHFA Nachhaltigkeits-Gipfel (USA

i
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American Home Furnishings Alliance

m 1./2. Dezember 2010 beteiligte sich die

Internationale OEKO-TEX® Gemeinschaft auf

Einladung der Amerikanischen Heimtextil-
Vereinigung (AHFA) mit einem Gastvortrag am jahrlichen
Gipfel zum Thema Nachhaltigkeit.

Das Schwerpunktthema des diesjahri-
gen Treffens befasste sich mit der Fra-
ge, wie sich Nachhaltigkeit in die
betrieblichen Ablaufe integrieren
lasst, um im globalen Markt wettbe-
werbsfahig zu bleiben. Da dem Aus-
schluss unterwiinschter Schadstoffe
aus der Produktion in diesem Zusam-

eine Schlisselrolle

menhang
zukommt, wurde die Prasentation von

Dina Dunn (OEKO-TEX® Gemein-
schaft) mit grolem Interesse verfolgt.
Laut den AHFA-Mitgliedsbetrieben ist
die Umsetzung dieser Anforderung
sogar eine der wichtigsten Herausfor-
derungen lberhaupt, denen sich die
Heimtextil-Branche und die Textilwirt-
schaftim Allgemeinen stellen mussen.
Die Veranstaltung bot Entscheidern
und Vordenkern aus Industrie und

Stoffwechsel

Neue Unterrichtsmaterialien fur Schuler

nter dem Titel ,Stoffwechsel — Textilien und Textilwirtschaft im Wandel“ erscheinen seit November
2010 alle zwei Monate ein bis zwei Arbeitsblatter fiir Schulerinnen und Schuler der Sekundarstufe |

von Haupt-, Mittel- und Forderschulen.

Ziel ist es, ihnen anhand der Unter-
richtsmaterialien ein Grundwissen
Uber die Textilbranche und Textil-
wirtschaft in Vergangenheit, Gegen-
wart und Zukunft vermitteln. Heraus-
gegeben werden die Arbeitsblatter in
Form einer Loseblatt-Sammlung von
der Universum Kommunikation und

Medien AG, Wiesbaden in Zusam-

Thematisch reicht das Spektrum von
der Textilproduktion uber Fragen zur
Textilpflege bis hin zu Aspekten des
Umweltschutzes, der Humanokolo-
gie, Schadstoffprifungen, der Unter-
nehmensverantwortung sowie der
gesellschaftlichen Bedeutung von
Textilien und Textilwirtschaft in Ver-

gangenheit, Gegenwart und Zukunft.

Handel vor diesem Hintergrund eine
geeignete Plattform, um gemeinsam
zu diskutieren, wie sich die Nachhal-
tigkeit innerhalb der Heimtextil-Bran-

che erhohen lasst.

,Die Produktzertifizierung durch
unabhangige Einrichtungen ist ein
ideales Instrument fur unsere Herstel-
ler, um sicherzustellen, dass ihre Liefe-

und facherverbindenden Ansatzes
bieten sich ebenfalls der Politik-, Sozi-
alkunde-, Wirtschafts- oder Gemein-

schaftskundeunterricht an.

Zwei Ausgaben der ,Stoffwechsel“-
Arbeitsblatter sind bisher erschienen
—eines zum Thema Unternehmens-

verantwortung und ein weiteres, das

Tgniiﬁiéﬁ'ﬁhﬁié

Lebensweltbezug und Handlungsori-

die einzelnen Produktionsstufen der

ranten die gewinschten Qualitats-

und okologischen Standards
einhalten” sagt Patricia Bowling, stell-
vertretende Kommunikations-Leiterin
der AHFA. ,Der Ausschluss schadlicher
Substanzen aus der Lieferkette bzw.
unseren Endprodukten hat innerhalb
der Heimtextil-Industrie oberste Prio-
ritat. Sowohl als Reaktion auf die

Erwartungen des Verbrauchers und
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TEX® in Frankfurt/Main. Lehrkrafte
konnen sich die Materialien auf den
Internetseiten der Stiftung Jugend
und Bildung (www.jugend-und-bil-
dung.de/stoffwechsel) kostenlos her-
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schaft/Textilkunde sowie Arbeitsleh-
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6 Heimtextil 2011

Heimtextil 2011

Nachhaltigkeit im Fokus

ereits seit 2007 bietet die Heimtextil als internationale Leitmesse fur Haus- und Objekt-

textilien durch spezielle Aktionen wie das diesjahrige Forum zum Thema Nachhaltig-
keit oder das ,,Green Directory” den Ausstellern eine Plattform, um sozialvertraglich und
umweltfreundlich hergestellte Produkte in den Blickpunkt der Fachbesucher zur ricken.

Eine Studie der Messe Frankfurt
belegt, dass sich das Marktsegment
flr nachhaltig produzierte Heimtextil-
Artikel im Vergleich zum weltweiten
Gesamtmarkt fir Haustextilien tber-
durchschnittlich gut entwickelt. Eine
feste GroRe auf der Messe Heimtex-
til ist seit Jahren auch der OEKO-TEX®
Standard 100. Zahlreiche Aussteller
werben deutlich sichtbar auf ihrem

Stand mit dem OEKO-TEX® Zertifikat
—besonders fur sensible Produktberei-
che wie Bettwasche und Frottierwaren
der aktuell verlasslichste Nachweis
flir die vom Verbraucher gewtinschte
Unbedenklichkeit der Artikel.

Dieses Jahr haben 388 der Aussteller
auf der Messe Heimtextil angege-
ben, dass sie OEKO-TEX® zertifizierte

GERO-TEXE Tanileialsmivelnlhungsi im Haimbedl-Barsizh
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Produkte in ihrem Sortiment fuhren.
Insgesamt betrachtet, entfallen auf
Heim- und Haustextilprodukte rund
ein Viertel aller ausgestellten OEKO-
TEX® Zertifikate. Innerhalb des Heim-
textil-Segments machen Frottierwa-
ren, Bettwadsche und Bettwaren den
GroRten Anteil der Zertifizierungen

aus.

lhr OEKO-TEX® Team

&5
A

heimtextil

12.-15.1.20M

guided by
creativity

heimtextil. messefrankfurt.com
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Teresa Feng Verena Lapp

fur Handel und Verbraucher

Unternehmen, die ihre Fachhandler
auf ihr OEKO-TEX® zertifiziertes Pro-
duktsortiment aufmerksam machen
mochten, konnen bei der OEKO-TEX®
Zertifizierungsstelle jederzeit Infor-

mationsmaterialien fir ihre Ver-

triebsaktivitaten anfordern. Aktuell
stehen zwei kleine Broschuren fir
Endverbraucher zur Verfligung —
eine Uber die allgemeinen Vorteile
der OEKO-TEX® Schadstoffprifun-
gen und eine Uber die Bedeutung des
OEKO-TEX® Labels bei Heimtextilien
aller Art.

Fur Einzelhdandler und Fachgeschaf-
te, die ihre Kunden auf den Zusatz-
nutzen von Artikeln mit OEKO-TEX®

www.oeko-tex.com/termine
www.oeko-tex.com/aktuelles

Label hinweisen mochten, gibt es
darlber hinaus auch passende The-
kenaufsteller zum Auslegen der Bro-
schiren in den Verkaufsraumen. Alle
Info- und Werbematerialien sind kos-
tenfrei erhaltlich und kénnen auch in

groeren Mengen bestellt werden:

info@certification-oekotex.com
Tel.: +49 69 4003408-0
www.oeko-tex.com/aktuelles
(Menupunkt ,Aktionspaket*)

Mi Do II-'r' Sa

Moh. Kamruzzaman

Nadine Mallok

Mi Do Fr Sa |
Vignesh Amalraj

Kostenlose Werbematerialien

i'.in. Teichen
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